BAB Y

5.1 KESIMPULAN
Berdasarkan penelitian diatas dapal disimpulkan bahwa komunikasi
[pemasaran :ﬂmg dilakukan Coconesia dalam membangun brond awareness

dari slogan healry drink Coconesia sehmg‘gn hal ini menjadi hrand awareness pada
tingkat top of mind konsumen khususnya di masa pandemi.
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Berdasarkan hasil dan kesimpulan yang sudoh dijabarkan penulis, berikut
i saran yang dapat diberikan penulis yang mudah-mudahan dapat bermanfaat bagi
pembaca, penelit selanjutnya maupun bagi masyarakat dan bagi Coconesia agar
produk minumannya lebih dikenal lagi di masyarakat luas sehingga brand
AWareness yaug dibangun mampq.L melekat dalam benak nnsymnkat. diharapkan

mkmnngh_.]llehlhhm}'nk -

WiwWasan pmgehlmm terkait drngm kﬂmunilmm pemasaran dalam
kajian membangun frand awareness (kesadaran merek) konsumen
sebagai aspek penting dalam dunia bisnis don dapat memberikan
sumbangan pemikiran berupa konsep dan pengembangan keilmuan
khususnya Hmu Komunikasi.
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B. Saran Praktis:
|. Bagi objek penelitian Coconesia untuk kedepannya penulis
menyarankan agar Coconesia terus konsisten menggunakan
pengaruh media partner influencer dalam upaya memaksimalkan
knmmﬂnsipﬁmsmnynngmdnhd'jalmmngﬂsmgi
komunikasi pemasaran _-_n dalam membangun kesadaran

dlupm'i]lmlnnte:hndaplm{KMnusymﬁu!khm}mdlmﬂ
pandemi saat ini,
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