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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitiin dan pembahasan yang telah dipaparkan

berkaitan dengan analisis gaya képemimpinan nimco indonesia  dalam

. Pola komnikasi ek RRRRIIRBRMRIRL R dcngan memperhstiken
komunikasi perusahaan dengan masyarakat, konsumen, dan pers atau media.
Nimco Indonesia memanfastkan media sosial seperti  Instagram
(@nimeoindonesia, Tiktoki@nimeo_online, Shopee (@nimeo offical store,
Tokopedia @nimeco offical store. Medis tersebut kemudian dimanfastkan

untuk berkomunikasi dengan konsumen dalam memberikan informasi tentang
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produk baru, perubahan tarif, atau diskon yang ditawarkan serta event yang
‘sedang berlangsung vang juga bisa dikunjungi oleh masyarakat umum.
Komunikasi dengan media atau pers dilakukan melalul media gathering lalu

membicarakan tentang informasi untuk membuat berita atau artikel yang akan

diposting media tersebut.

komunikasi dolam gaya kepemimpinan dan pola komunikasi eksternal
dengan baik agar lebih mengembangkan bisnis dan mereknya. Selain
itu, diharapkan perusahaan dapat lebih memperkaya lagi inovasi
dalam strategi komunikasi vang dilakukan, baik internal maupun
eksternal.



2. Bagi para pelanggan atau konsumen dan masyarakat umum, lebih
selektif dalam memilih merek sebuah bisnis dan menggunakan media
sosial dengan baik.

3. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengkaji lebih dalam dan
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