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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sosial media marketing
melalui instagram, kualitas produk , dan presepsi harga terhadap keputusan pembelian
produk RUMAHGAMIS. Metode pengambilan data pada penelitian ini melalui
purposive sampling yaitu merupakan follower akun instagram RUMAHGAMIS yang
pernah melakukan pembelian produk RUMAH GAMIS minimal sekali sehingga
diperoleh sebanyak 115 responden pada penelitian ini. Teknik analisis data yang
digunakan pada penelitian ini adalah analisis regresi berganda dan dari hasil analisis
berganda diperoleh bahwa social media marketing, kualitas produk, dan presepsi harga
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Social media marketing, kualitas produk, persepsi harga, keputusan
pembelian
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ABSTRACT

His study aims to analyze the influence of social media marketing through
Instagram, product quality, and perceived price on the purchasing decisions of
RUMAHGAMIS products. The data collection method in this study was through
purposive sampling, namely followers of the RUMAHGAMIS Instagram account who
had purchased RUMAH GAMIS products at lea e so that 115 respondents were
obtained in this study. The data analysis d in this study is multiple
regression analysis and t how that social media

marketing, product q ve a positive and
significant effect on

Keywords:
decis
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