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INTISARI

Candi Sewu merupakan salah satu candi yang berada di Jawa Tengah.
Dalam upaya meningkatkan daya saing terhadap objek wisata lain dan menarik
minat masyarakat khususnya para wisatawan yang berasal dari luar daerah.

Media yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan beberapa
keunggulan-keunggulan objek wisata ini yang tidak bisa ditampilkan melalui
media cetak seperti, suasana candi sewu, setiap bagian-bagian candi dan juga
fasilitas yang ada. Dari hal diatas, penulis mengusulkan membuat sebuah video
promosi yang dapat dijadikan sebagai penunjang menyebarkan informasi saat ini
dengan melibatkan unsur multimedia yang lain sepert teks, gambar, suara, dan
video.

Untuk itu multimedia mempunyai peranan penting dalam penyebaran
informasi. Karena kelebihan multimedia adalah menarik indra dan minat.
Khususnya pada teknik videografi sangat tepat sebagai sarana untuk
mempromosikan potensi suatu kerajinan daerah, karena videografi terlihat lebih
simple, modern, nyata, serta mudah di pahami. Pembuatan media promosi melalui
video hyperlapse,live shoot dan motion graphic 2D diharapkan dapat membawa
dampak besar kepada Candi Sewu.

Kata Kunci : Candi Sewu, Video, Video Promosi, Motion Graphic.
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ABSTRACT

Sewu Temple is one of the temples in Central Java. In an effort to improve
competitiveness of other attractions and attract public interest, especially tourists
who.

The current media is not enough to show some of the advantages of this
tourist attraction that can not be displayed through print media such as, the
atmosphere of the sewu temple, every part of the temple and also the existing
facilities. From the above, the authors propose to make a promotional video that
can be used as a support for spreading information at this time by involving other
multimedia elements such as text, images, sound, and video.

For this reason multimedia has an important role in spreading information.
Because multimedia excitement is interesting to the senses and interests.
Especially the videography technique is very appropriate as a means to promote
the potential of a regional craft, because videography looks more simple, modern,
real, and easy to understand. Making promotional media through hyperlapse video,
live shoot and 2D motion graphics is expected to have a big impact on Sewu
Temple.

Keywords: Sewu Temple, Video, Promotional Video, Motion Graphic.
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