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MOTTO 
 

1. Hidup itu tak seperti cerita drama yang selalu berakhir dengan happy ending. 

2. Jangan malu karena kau lemah, tapi malulah jika kau tidak berubah. 

3. Selama kau belum menyerah, kau masih bisa diselamatkan. 

4. Pain is the best teacher.
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INTISARI 

 
Berita hoax adalah berita palsu yang diada adakan atau di putar balikan dari 

berita sesungguhnya.banyak kasus atau peristiwa yang sebenernya tidak terjadi 
namun di angkat menjadi sebuah berita  yang di kemas dengan baik agar menarik 
pembacanya. Berita sendiri lebih condong membawa dampak negatif dari pada 
dampak positif terdapat empat bahaya yang di timbulkan berita hoax,membuang 
waktu dan uang,hoax pengalian isu memicu kepanikan publik. di lansi dari sebagai 
sumber, ada beberapa macam isu hoax di antranya terkait agama,permaslahan 
sosial,penipuan sampai politik. sebagai masyarkat modern dan berpendidikan kita 
harus pandai dalam menggali informasi.menjadi masyarkat yang teliti dan 
menulusuri sumber berita dan yang terpenting jangan terlalu mudah untuk 
menyebarluaskan berita tersebut sebelum yakin berit itu 100% benernya.Untuk 
itu,dalam penelitian ini motion graphic digunakan memberikan informasi dan 
mengedukasi masyarakat guna memberikan informasi agar lebih waspada pada 
berita hoax dengan sarana penyampaian informasi yang berbeda sehingga lebih 
menarik untuk di tonton. 

Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat Sebagai Penyadaran Pengguna internet Penyebar 
Berita Kebohongan 
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ABSTRACT 

Abstrac.Hoax news is fake news that is held or twisted from real news. 
There are many cases or events that did not actually happen but were raised into 
news that was packaged well to attract readers. The news itself tends to have a 
negative impact rather than a positive impact. There are four dangers that hoax 
news can cause, a waste of time and money, and a hoax multiplication issue that 
triggers public panic. As a source, there are several kinds of hoax issues, including 
those related to religion, social issues, fraud to politics. as a modern and educated 
society we must be good at digging up information. Be a conscientious society and 
search for news sources and most importantly, don't be too easy to spread the news 
before you are sure that the news is 100% correct. For this reason, in this study 
motion graphics were used to provide information and educating the public to 
provide information to be more alert to hoax news with different means of 
conveying information so that it is more interesting to watch. 

Keywords: public awareness netizen advertisement spreading hoax 
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