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RINGKASAN 
 

Belajar Berwirausaha Terpadu (BBT) adalah kegiatan belajar berwirausaha disuatu 

perusahaan yang dimana proses belajar berwirausaha ini langsung dipraktikkan 

dengan tujuan agar mahasiswa mampu menganalisa, mengamati, memahami, dan 

menyimpulkan seluruh proses operasional UMKM. Tempat yang dituju untuk 

melaksanan BBT adalah Warhole Store yang merupakan sebuah perusahaan pada 

bidang fashion sejak tahun 2016. Warhole Store resmi berubah menjadi 

commanditaire vennootschap (CV) ditahun 2016. Warhole Store telah membawahi 

beberapa anak perusahaan, antara lain warhole konveksi, warhole store, dan 

warhole properti. Rasta merupakan kedai roti bakar yang berdiri pada tahun 2018. 

Di tahun 2020, Rasta juga menjual roti kukus. Pada umumnya roti bakar yang dijual 

dikedai lain hanya memiliki beberapa varian toping, hal itulah yang membuat rasta 

menjual banyak varian toping dengan harga yang terjangkau sehingga dapat 

menarik minat para pembeli. 

Dengan mengikuti BBT, Rasta menjadi tahu dan mulai memperbaiki kesalahan 

dalam berwirausaha, mulai dari cara berpromosi sampai membuat laporan 

keuangan. Warhole store melakukan promosi di media sosial dengan berkualitas 

dan menarik yang membuat rasta mengubah cara berpromosi, mulai dari membuat 

caption, memasang hastag dan mengunggah gambar yang berkualitas sehingga 

mampu menarik perhatian pelanggan. Dari warhole store, rasta juga dapat 

mengetahui bagaimana cara membuat laporan keuangan yang tertata dengan rapi 

dan detail. 
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