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MOTTO

“Always believe in yourself. Do this and no matter where you are, you will have nothing
to fear.”

(Hayao Miyazaki)

“A dream you dream ou dream together is reality.”

(Alexander Graham

for things. Do it yourself, or else you won’t ge

(Renton Thurston)

Vi



PERSEMBAHAN

Puji syukur Alhamdulillah tidak lupa saya panjatkan kepada-Nya. Dia yang berkuasa

atas segalanya dan Dia pula yang menentukan segalanya. Dengan rasa syukur yang

mendalam skripsi_ini kupersembahkan kepada :

1.

Orangtuaku tercinta yang telah berjasa dan dengan doanya selalu mengiringi
langkahku, memberikan motivasi baik moral maupun material. Semoga Allah
swt melindungi dan memberikan syurga kepada keduanya;

Kepada keluarga tercinta yang selalu mengingatkan untuk menyelesaikan skripsiku;
Sahabat yang selalu memberi saran dan bantuan kepada saya selama kuliah-maupun
selama mengerjakan skripsi ini;

Teman-teman Universitas AMIKOM Yogyakarta kalian selalu di hati dan akan
selamanya di hati;

Roots Struggles yang telah mengizinkan saya untuk membuat video iklan ini.

Vil



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala kuasa dan
nikmat yang telah dilimpahkan-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang
berjudul “Penerapan Teknik Cinemagraph dalam Pembuatan Iklan Roots Struggles
sebagai Media Promosi”. Selain merupakan salah satu syarat untuk mendapatkan gelar
Sarjana S-1 pada Program Studi Informatika Fakultas llmu Komputer Universitas
AMIKOM Yogyakarta, skripsi ini merupakan wujud- aplikasi dari pengetahuan yang
penulis peroleh selama mengikuti perkuliahan. Penulis ‘mencoba merancang dan
membuat video iklan Roots Struggles.

Penulis menyadari bahwa selesainya penulisan skripsi ini tidak terlepas dari peran
banyak pihak yang senantiasa membantu dan mendukung penulis. Oleh karena itu
penghargaan dan ucapan rasa terima kasih yang tak terhingga penulis sampaikan kepada
Bapak Muhammad Tofa Nurcholis, M.Kom selaku dosen pembimbing yang dengan
penuh kesabaran telah meluangkan waktu untuk memberikan arahan dan bimbingan
kepada penulis sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. Selanjutnya ucapan
terima kasih penulis sampaikan kepada:

1." Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, M.M selaku Rektor UNIVERSITAS AMIKOM
Yogyakarta;

2. Bapak/ibu selaku dosen penguji, yang telah banyak memberikan masukan yang
berarti demi penyempurnaan skripsi ini;

3. Bapak/lbu dosen, staff dan karyawan Universitas AMIKOM Y ogyakarta yang telah
memberikan ilmu dan bantuan yang bermanfaat;

4. Roots Struggles yang telah memberikan kesempatan untuk melakukan penelitian;

5. Seluruh rekan satu " perjuangan yang telah bersama-sama senasib dan
sepenanggungan dalam rasa kekeluargaan menjalani pendidikan ini;

6. Teman dan sahabat dimanapun berada yang selalu memberikan semangat;

7. Keluarga tercinta yang telah memberikan inspirasi dalam menjalankan kehidupan;

8. Orang tua tercinta yang tiada pernah lelah memberikan do’a dan cintanya.

VI



Yogyakarta, 25 Agustus 2022

Penulis,

e

Yusantia Aprian

IX



DAFTAR ISI

PERSETUJIUAN ...ttt sttt e e e snae e nneas i
PENGESAHAN ...ttt rae e annes v
PERNYATAAN L.t e e s st a e e s nbrae e e Vv
1Y O I O T PPN VI
PERSEMBAHAN. ... .cooiiiietiese et sanns ettt se e VI
KATA PENGANTAR ...ttt iiaeaanesnessesa s e sseseeseasessessenesnens VIHI
DAFTAR ISL.. s ciiieitiieiie e eiiihnanessansasessessassssessassassstfinesessensesessessessasessesseeass X
DAFTAR TABEL ... ittt annsae e s s e b e e e snttaeeeennnneeas X1V
DAFTAR GAMBAR .. oottt iee e aaaanaaeaan o s neeeeneees XV
INT IS AR e e e e e et e e e XVI
ABSTRACT ... e XVII
BAB I PENDAHULUAN ... ..ot a e s anaae e s annnnaessaibne e nneees 2
1.1 Latar Belakang Masalah...........cccccoiiiiiiiiiiecic e s esaa e snaenne e 2
1.2 RUMUSAN MaSAIAN .......oiiiiiiiiii it ar e 3
1.3 Batasan Masalah...........ccooiiiiiiiiiieiiiice b ane e 3
1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian...........ccccooveieiiiiieieeie s 3
1.5 Manfaat dari Penelitian ............ccoooeiioiiiiciiec e see st et esne s 3
151  Bagi Peneliti....cccoiiiiiiiiic bbb 4
152  Bagi AMIKOM ....oiiiiiiiiiiiiieiieeee e bbb e 4

1.6 Metode PENEITIAN. .......eoiiiieiieie et 4
1.6.1 Metode Pengumpulan Data.............cc.covveviiieiieiiec e 4
1.6.2  Metode ANALISIS .....ooviiviiiiiiiiiec ittt 5
1.6.3  Metode Pembuatan TKIan ...............coieieiieiinsiennn e 5
1.6.4  Metode IMPIEMENTASI ......oiveiieieeiiieieireeie e 5

1.7 Sistematika PENUIISAN..........cccveiiiiieiiee e 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 7
A A [0 [ I (=T - (] USROS 7
2.2 MURIMEIA ... .ciiieeiieceee et re e enneenee s 7
2.2.1  Pengertian Multimedia.............cccovveiiiiiiiiiiic e 7
2.2.2  Elemen MURIMEdIA.........coiiiiiiieiee e 8
2.2.3  JeNiS-JeNiS IMAQE.....cciviiiiieiiieiie sttt re e 9
2.2.4  Format-format Gambar (Citra) ........ccccceeeviiiiiiiieiie e 9

X


https://amikomac-my.sharepoint.com/personal/yusantia_a_students_amikom_ac_id/Documents/SKRIPSI%20YUSANTIA%20APRIAN%2015.11.8622%20FINAL.docx#_Toc111720061

A T Y 4 [0 [0 TR 12

2.25.1  Vide0 ANAlOg ....ccooiiiiiiieiiee s 12
2.2.5.2  Video Digital.........cccveviiieiiciecie e 12
2.25.2.1 Audio Video Interleave (AVI).....ccoooeiveieiieieece e 13
2.25.2.2 Digital Video (DV) dan Mini-DV ..........ccccceviviieiiieie e 13
2.2.5.2.3 Moving Picture Expert Groups (MPEG)........c.cccecveveiveiinennnnn, 13
2.25.24 QUICK TIME (MOV) c.eiiiiiieiecee e 13
2.25.2.5 Real Media (.rm) dan Real Video (.rV)......cccoovvvvviieneiiieieenne 13
2.2.5.2.6 Flash dan Shockwave ((SWE) ..o i 14
2.25.2.7 Windows Media Video (WMV) ... 14
pZ T O 1= 1 1 - To | -1 o o O eSS 14
2.3.1  Latar Belakang .......cccooiveieeieceececccece e e sa et 14
2.3.2 Cara Membuat Cinemagraph ............c.civeiieeieere st 16
ZNIKIaRR. ............... W SRR .. 19
2.4.1  Definisi PerikIanan ...........cccoiiiiiiiieiieieiiiaseessesnaessaeseanaessennsatineeees 19
2.4.2  TUUAN PrikIANan .......cocoiiiiiiiiiiiiicee s 19
2.43  JeniS-JeniS TKIAN ....cooooiiiiiiiiiii e 19
2.4.4  Strategi Merancang IKIan ...........ccccooiiiiiiiniiec e 19
2.5 Tahap Memproduksi IKIaN ..........ccooeiiiiiiciee it 20
2.5.1 ' PraProduKSi.......cccooiiiiiiiiiiiiiiieie e e daneanean e 20
2.5.2  Tahap ProduKSI .....ccveiiiiiiciecce et e drn e s e 21
2.5.3  PaSCA PrOTUKSI .....oviiiiiiiiiiicicieie e b sne s sna s e e abaanas e eeeees 22
2.6 INStAgram BUSINESS. ........oiiiuiiiiiiiiiiieie ettt 22
BAB 11l METODOLOGI PENELITIAN ...t 26
3.1 ODbjJek PENelItIAN .......cooueiiiiieiie e 26
3.1.1  Tinjauan Umum ROOLS STrUGIES i cveveiueiiiiiir e 26
3.2 AU PeNEIITIAN ... 27
3.2.1  Diagram Alir (Flowchart) Penelitian.............ccccooeviiiiiieciicie 27
3.3 Pengumpulan Data........ccocveiiiiiiiiciic e 27
3.3 1 WAWANCANA. ..ottt 27
3.3.2  OBSEIVASH ..ttt 29
3.4 Analisis Masalah ... 29
341 ANAliSIS SWOT ..o 29
3.4.2  HaSH ANALISIS.....eeieieciee et 30



34.2.1 FaAKEOr INTEINAL ... . e eeeeneeee 30

34211 Strength (KeKuatan)........ccocoeieiieiiiinseeesee e 30
34.21.2 Weakness (Kelemahan) ..........ccccceviiiiieciccicseee e 30
3.4.2.2  Faktor EKSErnal ..........cccoooiiiiniiiiie e 30
34221 Opportunities (Peluang).........cccccvevviieieeiisie e 30
34.222 Threats (ANCAMAN) ......c.coveieiieceee e 31
343 SHALEGH ..o 31
3431 SHrAtegl S-O .l 31
3.4.3.2  SHrategi WH-O ...t fi e 31
3.4.3.3  SHAEOH S-T ...ttt f e bbb 32
K 1 -1 = [ SR 32
3.5 Analisa Kebutuhan SISTEM ............ooiiiiiiiieie it areesiesne i see e 35
3.5.1 Kebutuhan Fungsional ...................ccocociiiiiiniiienie i 35
3.5.2  Kebutuhan Non Fungsional ... i e 35
3.5.21  Kebutuhan Perangkat Lunak .............cc it 35
3.5.22  Kebutuhan Perangkat Keras...........ccoeviriiiiiiusieeseessessesnesnesnesseas 35
3.5.23  Kebutuhan Sumber Daya ManuSia............ccccererieiiisnsessesnessessens 36
3.6 PEIANCANGEAN ..ot 37
3.7 PraProtUKSI ........cocviiiiiiiiieie ittt abeana e 37
3.7.1  SEONYDOAr........c.ooiiiiiieee e e 37
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..ottt itaiesnessessanesnens e tensanaaseseens 39
O o (00 ] OSSR PSR P S 39
4.2 Tahapan Produksi ... 39
4.2.1  Perekaman video liveshoot ............c.cooeviiniieieee e 39
O B )= W o (00 (U] ] SR 40
4.3.1  EdItING VIOBO tuiiiiuiiuiiiiisiiiiiiiiiiisieessessesnestessassseseeseeneeseesseseesiessessens 40
4.3.2  Masking & LOOPING.....cc.coiiiiiiiiiie ittt 41
4.3.3  RENAEIING ...cciiiiiiiiiie it 42
A4 EVAIUBSE ...ocueeiiiii e 42
4.4.1 Evaluasi Kebutuhan Fungsional ...........c..cccccooiiiiiiiiiiic s 42
4.4.2  EValuasi PeNUIEIS.........ccoviiiiiiiiece e 43
4.4.3  Evaluasi StatiStiKa..........cccooeeiieiiiieceecc e 44
BAB YV PENUTUP ...ttt 46
5.1 KESIMPUIAN woviiiieee s 46



X1




DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Hasil wawancara bersama pemilik Roots Struggles...................... 27
Tabel 3.2 Analisis SWOT ...t e, 32
Tabel 3.3 SOTtWArE. .. ..ot 35
Tabel 3.4 HardWare. .........ooviiniiiiii e e 36
Tabel 3.5 Tahapan pembuatan video iklan.....................coooiiinn, 37
Tabel 3.6 Storyboard iklan...............coo it 37
Tabel 4.1 Checklist Kebutuhan Fungsional..............cee. oo 43

XV



DAFTAR GAMBAR

GaMDAr 2.0, . 15
GaAMDAN 2.2, . . e 16
GaMDAr 2.3, 17
GamMbDAr 2.4. ..o 18
GaAMDAN 2.5, e 18

GaAMDAL 2.6, e 21
GaAMDAT 2.7 ..o oot i e e 23
GamDbar 2.8 ..o it 24

XV



INTISARI

Periklanan merupakan suatu bentuk komunikasi dengan tujuan mengajak orang yang
melihat, membaca atau mendengarnya untuk melakukan sesuatu. Promosi yang dilakukan
mencakup nama produk atau layanan serta bagaimana produk dan layanan tersebut dapat
memberikan manfaat bagi calon pembeli. Perkembangan teknologi sangat berpengaruh
terhadap periklanan, karena dengan banyaknya variasi teknik dan media yang bisa
dimanfaatkan untuk mengiklankan suatu produk atau jasa akan dapat memungkinkan
pemilik usaha untuk memaksimalkan promosi sehingga produk atau jasa yang mereka
tawarkan akan dapat lebih banyak dikenal oleh kalangan masyarakat luas. Roots
Struggles adalah sebuah brand lokal yang bergerak di bidang industri fashion khususnya
streetwear clothing dan menjual produk pakaian seperti kaos oblong dengan desain yang
digemari oleh kalangan muda.

Cinemagraph adalah sebuah still photo dengan gerakan kecil berulang yang kemudian
dijadikan sebuah klip video. Cinemagraph pada umumnya menggunakan format file
gambar GIF atau format video seperti MP4 dan lainnya. Jika dibandingkan dengan media
lain seperti foto atau video live shoot biasa, cinemagraph lebih terlihat seperti gabungan
antara keduanya. Beberapa komponen gambar yang terdapat dalam cinemagraph
bergerak secara berulang-ulang (looping) tanpa henti sehingga sangat menarik bagi orang
yang melihatnya.

Roots Struggles sebagai brand yang tidak memiliki toko offline saat ini, sedang
membutuhkan iklan sebagai media untuk mempromosikan lini produknya melalui sosial
media, maka digunakanlah teknik cinemagraph karena bisa menggambarkan keunikan
produk yang akan dikeluarkan oleh Roots Struggles.

Kata Kunci: Iklan, Cinemagraph, Roots Struggles.
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ABSTRACT

Advertising is a form of communication with the aim of inviting people who see, read
or hear it to do something. The promotion includes the name of the product or service
and how the product and service can provide benefits to potential buyers. Technological
developments are very influential on advertising, because with the many variations of
techniques and media that can be used to advertise a product or service, it will be able to
allow business owners to maximize promotions so that the products or services they offer
will be more widely known by the wider community. Roots Struggles is a local brand that
is engaged in the fashion industry, especially streetwear clothing and sells clothing
products such as T-shirts with designs that are favored by young people.

A cinemagraph is a still photo with small repetitive motions which is then turned into
a video clip. Cinemagraph generally uses a GIF image file format or video formats such
as MP4 and others. When compared to other media such as ordinary.live shoot photos or
videos, cinemagraph looks more like a combination of the two. Some of the image
components contained in the cinemagraph move repeatedly (looping) without stopping
so that it Is very interesting for people who see it.

Roots Struggles as a brand that does not currently have an offline store, is in need
of advertising as a medium to promote its product line through social media, so the
cinemagraph technique is used because it can describe the uniqueness of the products
that will be issued by Roots Struggles.

Keywords: Commercial, Cinemagraphs, Roots Struggles.
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