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KESIMPULAN DAN SARAN

5, 1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisa yang dilakukan oleh peneliti maka dapat

disimpulkan bahwa Abon Daun Emps merupakan UMKM yang memiliki
keunggulan pmduk lalam mengo ing berbahan dasar nabati. Dengan
adanya k
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mengetahui kelebihan dan & an yang dimiliki Abon Daun Emas
schingga meningkatmya framd awareness.

Meningkatnya brand awaremess pada produk membuat konsumen menjadi
semakin percaya dan menjaga loyalitas dalam jangka wakiu vang lama pada
Abon Daun Emas. Pengpunaan medis sosial sebagai ssrana promosi juga
sekaligus membentuk Aranding produk di mata masyarakat seperti vang
dilakukan Abon Daun Emas dalam memberikan edukasi kepada calon
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konsumennya bahwa produk yang mereka tawarkan ini berbeda dengan produk
lainnya karena tidak mengandung MSG dan termasuk dalam healthy food.
Kepercayaan ini yang harus lerus dijaga dan dibangun karena konsumen yang
sudah percaya pada suatu produk akan lebih mudah untuk membeli produk
tersebul kembali atun repear arder.

Saran
Saran dani penulis pada penelitian mengenai strategi komunikasi
pemasaran dalam membangun drand aireresy inl dijelaskan sebagai berikut:
a. qu!ll'h peneliti Selanjutnva Jitian 1m th;mlli]!lllﬂrﬂi oleh
o gk g - alam. melakukan penelitian

i gkatkan seeara lebih optimal st
.-_...__..,_, sebelumnya. Memperkuat strateg
e
tian mmm-mwm menjadi
menambah literasi serta memberikan sud
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