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1.1 Latar Belakang Masalah
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i bagi Indonesta ( Badan Pusat Statistik, 2019).

Ehnnn*tmmnknkmmupukmbuhanhlkndmrunmkpuﬂhu:tnn cokelat
vang menjadi salah satu komoditi ekspor Indonesia ( pusat penelitian kopi dan
kakao Indonesia, 2010),

Salah sutu jenis tanaman kakao yang perfama kali dibudidayakan di Indonesia
adalah jemis Crioifo. hingga sekerang jenis kakao i banvak ditemukan di



Indonesia terutama di pulau jawa dan Sumatra. (Karim.dkk., 2020). Dengan
meningkatnya permintaan kakao di dunia membuat Indonesia menjadi salah safu
produsen kakoo ketiga tertinggi di dumia dengan marker share sebesar 15%
Sehingga dengan ini kakso mampu menjadi sumber penghasilan utama bagi
petani Indonesia. Tanaman kakao sudah memjadi salah satu hasil pertamian
Indonesia yang menjadi komoditi ekspor yang cukup memiliki pengaruh besar
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Seperti yang kita ketahui bahwa olahan coklat merupakan produk vang banyak
digemari selain karena rasa dan aromanya yang nikmat. saat ini produk olahan
coklat jugn memiliki banyak sekali kandungon yang baik untuk keschatan, seperti
antioksidan vang tinggi dalam coklal bisa membantu untuk mengurangi resiko
serangan jantung dan stroke, selain itu juga bisa membantu untuk mengurangi
gejala depresi.Seiring dengan berkembangnya teknologi, dunia pangan juga
mengalami perubahan yang serupa hal ini ditandai dengan maraknya produk
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olahan dalam hal ini coklat yang beragam yang banyak dijumpai di pasaran,
Sehinggn bisa lebih banynk menarik minat masyarakat untuk mengkonsumsi
makanan dan minuman berbahan dasar coklat, dan seiring dengan ini pun
kebutuhan konsumen di Indonesia untuk coklal sendiri semakin bertambah. Hal
ini dibuktikan oleh jumlah konsumsi cokelat di Indonesia dalam kurun waokto lima
tahun terakhir.

(Sumber : Abdoellah, 2021)

diatas untuk periode waktu tahun 2016-3020
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Pembangunan Daerah Yo sektor perdagangan
telah mencapai 45,328 un o B Dililat dari dota i atas
menunjukkan bahwa UMEM sendini memiliki kontribusi yvang besar dalam
pertumbuhan perekonomian di Indonesia. UMKM mempakan kelompok pelaku
ekonomi terbesar dalam sistem perckonomian Indonesin dan UMKM
berkontribusi terhadap neraca pembayaran Indonesia baik lokal maupun nasional {
Harini, 2021},



Selain ity UMKM juga bisa menjadi wadah sumber pendapatan masyarkat
dan juga menjadi wadah untuk lapangan kerja. Pertumbuhan UMKM memberikan
peluang untuk menciptokan tenaga kerja, terutama untuk masyarakat yang
terdampak pemutusan hubungan kerja dan kehilangan pekerjoan sehingea dapat
membantu upaya pemerintih untuk mengurangl pengangguran ( Harim, 2020).
Dilihat dari banyaknya peluang yang dimiliki UMKM maka tidak sedikit pelaku
usaha yang tertarik unty | sehi

UMKM sekaligus agar bisa bersaing dengan pei.tlhl UMKM lainnya. Salah satu
UMEM di Yogyakarta yang berhasil untuk meningkatkan penjualan mereka di
tengah maraknya penjualan umkm dengan bidang serupa yakni UMKM Wondis
Cokelar.



Wondis Coklat atau singkatan dari Pawon Gendis merupakan UMKM yang
bergerak di bidang pangan khususnva cokelat. Coklat Wondis sendin merupakan
sebuah kedai cokelat yang memiliki dua usaha di dalamnya yvakni kedai cokelat
itu sendini yang didalamnyn menawarkan edukasi mengenni cara budidayn
tanaman cokelat dan cara pengolahan cokelat dan juga produksi berbagai macam
produk cokelat yang sudah di inovasi. Kedai cokelat Wondis terletak di jalan
Salakmaolang, Banjarhago, Kec Kalisawang, Kabupaten Kulon Progo, Daerah
istimewa 'tng}fﬂkuhﬂ?hfhh’imlm f.lm:mihn pada tanggal |6 Februan

2021,

LUMEM ked:i Cokelat Wondis ini bergerak darf hasil produk alahan rumahan
aleh fbu-ibu di organisasi kelompok wanita tani (KWT), ¥ang bernama pawon
gendis yang dimana kelompok ini membuat berbagni macam olahan. cokelat salah
mlnn]m MI pegagan yang sudah mendapat berbagan nmmpmghrgun dan
dengan ini di tahun 2017 Bupati Kulon Progo memfasilitasi berbagai .ulﬂ dan
hahan untuk pambuatan produk olshan cokelat dan karena hanvak pengunjung
yang fertarik dengan pengolahan produk olahan cokelat maka pada tahun 2021
dibuatlch kedai Cokelast Wondis yang dimana menawarkan edukasi pada
pengunjung mengenai proses pembuatan Cokelst Wﬂmﬁn mulnl dari proses
penanaman tanaman kakao hingga proses pembuatan produk cokelatnya.

Gambar 1. 3 produk Cokelat Wondis

{Sumber : Instagram Coklat Wondis, 2021}



Bagi sebuah bisnis usaha, penting untuk mengetahui perhitungan omset
dari setinp penjualan yang dilakukan karens pentingnya untuk menghitung
omset ini bisa membantu sebuah bisnis usaha agar mempunyai laporan tentang
data pengeluaran dan pemasukan uong dari perusahaan tersebut, dan adanyn
daota penjualan omset ini untuk menilai seberapa besar keuntungon yong
dicapai dari hasil penjualan. Omset sendii menurut ( Sumiati, 2020) adalah
sebuah data yang berisi jumlah uzng ihasilkan dari hasil penjualan yang

ang didapatkan dari hasil
dlomset yang didapatkan
o dikelarkan sebelum

il run oleh semua pe i gz berlaku untuk

scil dan menengah seperti yang dilakukan Coklat Wondiss nengingat
hitungan dari sumber penjualan yang dila n oleh Coklat
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CGiambar 1. 4 Omset Fenjualan Coklst Wondis
{ Sumber : Coklat Wondis, 2022)

Dalam grafik di atas dapat dilihat bahwa omset yang didapatkan oleh Coklat
Waondis dari berbagai sumber penjualan yang mereka lakukan dari kurun waktu



2017-2021 yakni pada tshun 2017 omset yang didapatkan oleh Coklat Wondis
untuk hitungan per tahun yakni sebesar 350 juts rupiah, untuk tshun 2018
mengalami sedikit penurunan dengan jumlah omset pertahun sebesar 300 juta
rupiah, lalu di tghun 2019 memiliki omset yang kurang lebih sama dengan tahun
sebelumnya vakni 300 juta rupish, di tabun 2020 akibat den dampaknya wabah
pandemi covid berimbas pada hiasil penjualan yang wondis dapatkan yakni hanya

ini an yang sangat pesat yakni

usahanya di era pandemi bahkan mampu menm@atknn penjuolanmya dari mulai
hanya menjual produk olahan cokelat hingga bisa berkembang sehingga bisa
membangun kedai cokelat sekaligus menjadi pusat wisata edukasi kakao dan
cokelat di Kulon Progo. Oleh karena itu penulis tertarik untuk melakukan
penelition mengenai * Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan Penjualan pada



UMKM Cokelat Wondis ** agar penelitian ini dibampkan bisa membantu untuk
meningkatkan penjualan produk untuk usaha UMKM serupa.

1.2 Rumusan Masalah
Berdnaarkﬂnlamrhelﬁknugdlnlm,pemdmummpkmnmluﬁn masalah
dalam penelitian ini adalah untuk Mengetahui “Bagaimana strategi pemasaran

Farung cokelat wondis Kulon Progo

1.5 Manfaat Penelittan
a, Manfaat teoritis

I. Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan materi untuk tugas
2. Penelition ini diharapkan dapat dijadikan referensi untuk penelitian-
penelitinn selanjutnya.



b. Manfaat praktis
L. Penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan oleh pelaku usaha khususnya
pelaku UMKM dan untuk hasil penclitian ini nantinya dapat dijadikan
sebagai bahan evaluasi atau pertimbangan perusahaan atau pelaku usaha
agar mengetahui bagsimana strategi ran dan promosi yang tepat
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