BABR1
Pendahuloan
1.1 Latar Belakang

Dope 13 Store merupakan usaha UMEM di bidang toko sepatu dan berbagai pakaian
anak muda. Usaha ini didirikan pada tahun 2013 dan terletak di Pasekan kidul RT 03 RW 01
Balecatur, Gamping, Sleman. Usaha ini bergerak di bidang sepatu dan berbagai pakaian dengan

pnnyn terhanyut [1] A/B roll
editiing, KiiFigirasi editing melilia Eam Seper ey mar yang Teri dari dus VCR pleyer, st

VCR recorder, lima TV monitor (setiap sumber gambar satu TV monitor), audio mixer dan
editing controller. Dalam A/B yoll editing ini s jenis transisf dapat dilakikan. [2]

Live shoot adalah serentefan perekaman temtang orang-orang, atan makhluk hidup
lainnya, paling tidak ada satu atau lebih karakter yang diperankan oleh seseorang atau beberupa
orang yang kemudian menciptakan suatu adegan yang dramatik, vang dipadu dengan kejadian



dramatik lainnya dan disusun pada suatu proses editing, dan semuanya ini apabila disatukan
dapat menciptakan sebush alur cerita yang bisa membuat penontonnya terhanyut.[3]
Berdasarkan latar belakang tersebut maka diusulkan pembuatan media promosi berupa
video dengan teknik live shoot dan motion graphic untuk mendukung pemasaran dan produk
Dk Store. Maka dari itu judul penelitian ini adalah “Perancangan dan Pembuatan Video Profil
Toko Sepatu Dope 13 Store Sebagai Media Promosi di Sosial Media Menggunakan Teknik

Live Shoot B-Rool™.
1.2
aka ek live shoot, b roll untuk perancang

1.3

5. Hasil dari peniltian berupa video dengan durasi 60 detik.
6. Menggunakan format video H.264 dengan resolusi 1080p Full HD (1920 x 1080

pixel) dan berekstensi MP4.
7. Hasil video akan di tayangkan pada media social yaitu Instagram Dope |3 Store.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelltian



Tujuan dari penelition ini dimaksudkan untuk mengamalisa, mendesain, dan
membangun sebuah video profil toko yang informatif sebagai media promosi Dope 13 Store

di sosial media,

L5 Manfuat Penelltian
Penelitian ni diharapkan menjadi pertimbangan dan masukan bagi Dope 13 Store
dalam melakukan promosi berupa video iklan disosial media.

Lo Metode Penelltian

L.a.1

1.6.2 Metode Wawancara

Metode Wawancara adalsh metode pengumpulan data dengan mewawancarai dengan
pemilik toko Dope 13 Store Sdr Galih Prakoso untuk mendapatkan informasi yang dan data

vang diperfukan untuk perancangan video profil toko.

Le3 Metode Analisis



Analisis SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, and Threats) akan digunakan
untuk menganalisis dan mengevaluasi perancangan pembuatan video yang akan dibuat
Dengan menggunakan SWOT maka dapat dijadikan strategi untuk menjalankan pembuatan
video profil toko Dope 13 Store

L.o.4 Metode Perancangan
tahapan awal dalam pembiiatan deo firofil toko yaity twhap'pea produksi. Pada tahap ini

pduksi[5]
L3 ”:”'-'_-.._".-.: CIE ey

mersial. Pada
i P st yog i
pengeditan, pemberian ¢fek specia

video dan penyerahan atau penayangan

¢ sunra, pencampuran audio dan

Lo.6  Metode Testing
Tahap i merupakan hasil pembuatan video untuk menentukan kelayakan penayangan
di Instagram



L7 Sistematika Penunlisan

Agar penyajian laporan penelitian ini terstruktur dan mudah di mengerti, Maka dibuat
sistematika penulisan berdasarkan pokek-pokok permasalahannya, yaitu shagai berikut. :
BAB | FPENDAHULUAN

Bab ini merupakan pengantar terhadap permasalahan yang akan dibahas, yang terdiri
dari latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah,maksud dan tujuan, metode
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