i .._ |.-.:"" erhadap Stﬂ]}' s

embangkan olel Rossiter & Percy berup!
s cun Powertntuk membanty membangun citra

"Stl'ﬂ}"KldB}"ﬂl'lg I:Irl.!plll‘.l kol:mp e

sendiri yang d

nm:nhenl:ml:ln}m :

kepercayaan yang mercka berikan dapat memlmn‘r para penggemar jadi
yikin dan tertarik terhadap produk sehingga menimbulkan kepercayaan diri
pada para konsumen saat penggunaan produk tersebul. Komponen yang
terakhir berupa Produk fmage ¢citra produk) dapat didapatkan berdaserkan
citra positif yang dimiliki Stray Kids dan juga daya tarik Stray Kids yang
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dimana persepsi konsumen mengganggap dengan citra dan keahlian mereka
akan produk bisa menarik konsumen untuk tertarik dengan produk Macific.

Penting adanya citrn merek yang positif untuk Macific karena dianggap
semakin persepsi konsumen positif terhadap merek tersebut, maka akan
semakin naik jugn kepercayaan dan keloyalitasan konsumen terhadap

522 8m n Proktis =

Berdasarkan da k h diperoleh diatas maka

pmﬂnnmulﬂuhehmmwmb@pdmkwnghmanghmnyahmbw
berikut :

I. Dari hasil penelitian diatas mengenai persepsi konsumen terhadap
pemilihan Grup Tdol Korea Stray Kids dalam membangun citra merek
Nacific diharapkan perusahaan dari brand Nacific bisa tetap menjalin
kerjasama dan tetap mempertahankan koalitas vang sudah terbentuk.



2. Berdasarkan hasil penelitian diatas yang diperoleh pada persepsi positif
konsumen pada Nacific melalui Grup Idol Korea Stray Kids diharapkan
seperti sekarang karena dilihat dari tren Korean Wave yang saat ini
sedang berkembang luas,
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