kebutuhan, batk yang dimy:
juga merupakan menurut p-emepil unsumn}mlg nmmjikx persepsi konsumen
terhndap produk tinggi maka kualitas produk tesebut akan ikt naik.

Serring dengan menyebarnya tren Korean Wave ke berbagai negara hal ini
tentunya akan memiliki dampak positif terhadap minal beli pada penggunaan
skincare dan kosmetik pada hrand korea, Banyak dari berbagai jenis produk



kecantikan asal Korea mi yang sudah banyak diperjual belikan salah satunya di

pasar Asia.
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Gambor 1. | Pangsa Pasar Pengguna Skmcane Koren Selatan 202 |
Sumber : Stotista, 2020
Dapat dilihat dari persentase datn distas bahwa penpguni skineare brand
Korea Selatan sudah banyak diminati di pasar Asia termasuk di Indonesis sekitar
35%, don 46% waniin [ndonesia sendiri memakai brand /ssal Korea Selatun.

Gambar 1. 2 Negara penggemar Kpop terbanyvak
Sumber : freepik com
Dan dikuti juga dengan perkembangan pada dunia hiburan seperti K-pop

di mancanegarn, pada faporan resmi dari data internal Twitter dikatakan



bahwasannya pada tahun 2021 Indonesia kembali menempati posisi |

yang memiliki penggemar Kpop terbanyak yang dimana pastinya tren forean
warve sendint di Indonesia sudah menyebar dengan sangat huas,

Nacific sendiri merupakan sebuah brand global yang berbasis di Seoul,

Korea Selatan yang dikenal akan produk skincare nya vang mengandung bahan-

bahan alami seperti Fresh Herb Onigin, S nya dan mampu menjual produk

' dunia. Pada hari Senin, &

p K-Pop ido! Stray

nana pemilihan

cerah kepada

sehat dari Stray Kids sang acific yang mengusung
kecantikan alami. Oleh karena i, kami 1y Kids sebagai mode! baru,
Harapan kedepannya, kolaborasi Masific dengan Stray Kids dapat membernkan
dampak sinergl positif dan energik uniuk memperkuat posisi Nacific sebagai
brand yang memimpin industry K-Beauty.” Ujar CEO Nacific .Hyungmin Kim.



Nacific sendiri yang akan bekerja sama dengan Idol Kpop Stray Kids akan
memulai strategi marketingnya dengan merilis beberaps konsep berupa visual

vang mengrik dan mengadakan evesr promosi bersama Stray Kids kedepannya.

Gambar 1. 4 Stray Kids
Sumber : JYP Entertaiment, 2022

‘Stray Kids adalah salah saty Boy Grup Idol K-pop Generasi ke-empat asal
JYP Enterfaiment yang debut pada tahun 2018 yang beranggotakan & urm;._z yaitu
Bang Chan, Lee Know. Changbin. Hyunjin, Han, Felix, Seungmin dan LN. Stray
Kﬂi kini dikenal sebagai salah satu grup ol yang sachng banyak menarik
perhatinn masyarakat yang dimana dengan dava turik mereka berupa energi dan
kharisma yang kuat vang terpancarkan selama mereka tampil di depan publik
dapat memberikan kesan tersendin di mata publik. Dan jugs dengan rentang umur
vang terbilang masih muda mereka saal cocok untuk bisa menampilkan kesan
yang fresh Dan setiap member mempunyai kamkiemys masing-masing vang
dimans lhal itu yang dapal menarik perhalisn orang-orang yang akhirnya
mendukung mereka hingga saat ini. Beberapa pencapaian prestasi dan grup Stray
Kids sendiri dikalangan masyarakat juga sudah cukup diakui, dapat dilihat mereka
sudah banyak mendapatkan berbagai penghargsan musik dan juga dari pengikut
akun sosial media mereka salah satunva yaitu Instagram vang sudah mencapai 20
juts pengikut dan dikutip dafam detikhot.com bahwsa pada tangpal 31 Apustus
2021 mereka resmi menjadi million-seller lewat album terbari mereka yaitu

NOEASY vang terjual lebih dari 1.1 juta copy.



Pada comeback terakhir mereka dengan album yang berjudul Oddinary
pun terhukti sukses, dikatakan pada akun twitter resmi billboard chart pada
tanggal 28 Maret 2022 lalu bahwasannya Stray Kids dapat membuat debut pada
nomor | di Chart Billboard 200 yang dimana prestosi ini membuat Stray Kids
menjadi artis Kpop ketiga yang dapat menempati posisi tersebut yang dimana hal
ini sudah cukup untuk mengakui ketenaran mereka saal ini.

b Bisnis Manajemen (SBM)

pemasaran produk an skincare prand Korea salah satunya dalam
membangun citra merek produk dan tentunya juga untuk mengetahui
perkembangan dunia K-Beauty di era sekarang dan saat ini juga grup idol Stray
Kids yang sedang banyak menarik perhatian orang-orang terpilih sehagai Brand
Ambassador Nacific yang dimana penulis ingin mengetahui bagaimana persepsi
konsumen akan pemilihan Stray Kids dalam membangun citra merek Nacific
hingga dapat memberikan dampak positif dengan citra yang mereka miliki,



1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakong diatas maka rumusan masalah dari penelitian ini adalah
Bagaimana persepsi konsumen terhadap pemilihan grup idol korea Stray Kids
dalam membangun citra merek Nacific di Indonesia?

1.3 Batasan Masalah

knna:mm terhadap

dalam menerapan Penamhﬂn tﬂhﬂiﬂp persepsi kﬂmn terhadap
pemilihan Brand Ambassador untuk menaikkan citra merek suatu
brand.

b. Bagi Mahasiswa



Diharapkan bisa menjadi pedoman bagi mahasiswa maupun pelajar
sehingga bisa diterapkan di kehidupan sehari-hari.
1.6 Sistemitis Bab
Dalam mempermudah dalam penyusunan dan pembahasan maka adapun
sistematis bab sebagai berikut :

. Bagian Awal Skripsi

dembimbing, Limpiran pengesahan, lnmpiran permyataan keaslian skripsi.
"" F . daftar tabel halaman
: . Lurian

- lﬂhﬂi"’ﬂwﬂd‘ Hﬂﬂpllmh dar ':_':__' h
PENDAHULUAMN
Pada bab ini ferdupat latar belakang,

[ETODOLOGE PENELITIAN

[*a 1.r:. hab inl Zr'i-':.i'. .-." ".;.='-I'r:l'.1'.f:|| IIEI'IEIIﬂi jﬂl]is FE[E]ifBII
dan Metode yang digunakan untuk pengumpulan data dan
sesuai dengan kebutuhan dalam penelitian,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN



BABV

Pada bab ini akan berisi mengenai hasil dari analisis yang
relevan dan sudah ditemukan bukti — buktnya  dan
fenomena yang ada.

PENUTUPAN
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