BAB 1

FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Manusia yang awalnyo berkehidupan dengam kesederhanaan kini menjadi
kehidupan yang bisa dikategorikon sangot modern, D1 jaman vang semukin
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Untuk saat ini banyak sekali iklan dengan memanfaatian teknologl namun
tidak memperhatikan kepentingan pada kerapihan dan kreativitas yang baik
seringkali hanya membuat iklan atau aktivitas promosi yang seadanya dan
mengakibatkan target dan iklan yang dituju tdak sampai pada torgetnya.



Susu Segar Shi boss adalsh usaha yang bergerak pada sektor kuliner dengan
sasaran utama adalah apak muda yang mana merekan dalah generasi yang
sangat dekat dan aktif menggunkan teknolgi dan aktif di dunia media sosial.
Dalam penelitian yang dilokukan di objek penelitian Susu Segar Shi boss
ditemukan kendala bahwa upava promosi kurang maksimal. Pihak Susu Segar
Shi bos telah mempromosikan produknya, tetapi hasil yang di harapkan kurang
maksimal, Upaya yang di hlmlmn;nhnkﬂmﬂeprﬂhlbmmehlmhmmdl
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3. Video iklan ini menggunakan metode live shoot dan motion graphic

4. Dwurasi iklan 60 detik.

5. Publikasi iklan pada akun social media Susu Segar Shi boss
{{@sususegar.shiboss ),

6. Resolusi video iklan i 1920 x 1080 pixel,

7. Video ini berformat MP4,




1.4 Tujuan Penelitlan

1. Merncang don membuat iklan sesuai kebutuhan objek penelitian agar
dapat dikenal oleh masyarakat luas.

2. Memberikan informasi kepada masyarakat tentang menu baru di obyek
penelitian melalui media sosial

3. Sebagai salah satu syarat penulis untuk menyelsaikan program Sastra |
pada program studi sistem informasi pada UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA.

L51 Metode Pengumpulan Data
Metode penelitian yang dilakukan dalam perencangan dan
pembuatan video iklan ini adalah sebagai berikut :



1. Metode Wawancara

Wawancara merupakan teknik pengumpulan data  yang
menggunakan komunikasi lansung dengan mengajukan pertanyaan-
pertanyaan terbuka agar diperoleh informasi yang lengkap,
mendalam serfa berkaitan dengan permasalahan yang diteliti.
Komunikasi berlangsung dalam bemuk tanva jawab dalam
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dapat mengetahu batasan setiap scene video,

3. Pasca Produksi, Memeriksa hasil sementara setelah editing berupa
sinkronisasi amtara oudio dan vispal, dun render berupa video
berformat MP4



1.3 Metode Pengembangan

Tahap ini merupakan dilakukannya pemeriksaan kembali hasil sementara
produksi dan pra produksi agar diketahui kesesuaiannya dengan konsep dan
kebutuhan video iklan dan menentukan hasil untuk dapat melakukan tahap pasca
produksi (editing).

e dasen teori. Selain itu,
it . han dengan penelitian
terdahulu yang relevan denga s peng |t| nt konsep dasar pembuatan
iklan dengan teknik five shoot dan motion graphic, dan tahap pra produksi
Pada ketiga ini berisi profil objek penelitian, pembahasan mengenai ide
cerita, naskah, starvhoard, dan Analisa mengenai pasca produksi,
Pada Keempat ini membahas proses tahapan pembuatan iklan Susu Shi
Bos, meliputi tohap produksi, pasca produksi dan implementasi hasil
peneletian,



Bab kelima berisi kesimpulan berupa pernystasn singkat dan akurat dani
hasil pembahasan. Kesimpulan menjawab permasalahan dan tujuan penelitian
yang telah disusun. Dan saran dissmpaikan untuk kepentingan pengembangan
riset selanjutnya atau perbaikan terhadap hal-hal yang ditemukan sehubungan
dengan hasil penelitian yang ditwjukan kepada pihak-pihak terkait

Daftar Pustaka berisi daftar sumber-sumber data penelitian yang
digunakan referensi dalam penyusunan skripsi.
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