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MOTTO 

"Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar 

dan salat. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar." (Q.S Al-Baqarah: 

153) 

 

"Tak pernah ada kata terlambat untuk menjadi apa yang kamu impikan." (George 

Eliot) 

 

 

“Jika kamu tak dapat melakukan hal yang besar, lakukan dari hal kecil namun 

dengan cara yang hebat" (Napolean Hill) 
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INTISARI 

Candutawa Café adalah sebuah tempat usaha Food and Beverage yang 

menyajikan berbagai macam menu makanan kekinian sebagai   menu utamanya 

dan berbagai macam minuman olahan kopi serta non kopi. Cafe ini berdiri 

tanggal 13 Januari 2020 dengan mengusung konsep modern art. Café ini 

berlokasi di jalan Raya Bebanir Bangun, Sambaliung, Kabupaten Berau dengan 

tempat yang luas dan menyediakan ruang bersantai baik indoor maupun outdoor 

menjadikan Candutawa Café cocok untuk dikunjungi oleh konsumen dari segala 

kalangan dan usia, baik untuk datang seorang diri, komunitas maupun keluarga.  

 

Pada waktu-waktu tertentu, misalnya pada hari libur nasional, Candutawa 

Café kerap menawarkan hiburan berupa event yang digemari anak muda seperti 

lomba skateboarding, serta menyediakan live music yang dapat menjadi media 

interaksi yang baik bagi manajemen Candutawa Café dengan pengunjung yang 

datang sekaligus sebagai daya tarik tersendiri. 

 

Iklan merupakan salah satu media promosi yang menarik dan 

perancangan video iklan sebagai media promosi dibutuhkan pada Candutawa 

Cafe . Dengan  adanya perancangan video iklan sebagai media promosi ini 

diharapkan dapat  membuat Candutawa Cafe dikenal dan mampu bersaing dengan 

usaha-usaha serupa dilokasi yang berdekatan. Proses perancangan video iklan 

dengan metode live shoot sebagai media promosi pada Candutawa Cafe 

menggunakan software Adobe Premiere CC 2018 dan Adobe After Effects CC 

2017 yang disempurnakan dengan animasi/ motion graphic dengan Adobe After 

Effects CC 2018. 

 

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Live Shoot, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

 

Candutawa Café is a Food and Beverage business place that serves a 

variety of contemporary food menus as the main menu and various kinds of 

coffee and non-coffee processed drinks. This cafe was established on January 13, 

2020 with the concept of modern art. This cafe is located on Jalan Raya Loadir 

Bangun, Sambaliung, Berau Regency with a large area and provides a relaxing 

space both indoor and outdoor making Candutawa Café suitable for visitors 

from all walks of life and ages, whether to come alone, community or family. 

At certain times, for example on national holidays, Candutawa Café often 

offers entertainment in the form of events favored by young people such as 

skateboarding competitions, as well as providing live music that can be a good 

medium of interaction for Candutawa Café management with visitors who come 

as well as an attraction. separately. 

Advertising is one of the attractive promotional media and the design of 

video advertisements as a promotional medium is needed at Candutawa Cafe. 

With the design of video advertisements as a promotional medium, it is hoped 

that Candutawa Cafe is known and able to compete with similar businesses in 

adjacent locations. The process of designing a video ad with the live shoot 

method as a promotional media at Candutawa Cafe using Adobe Premiere CC 

2018 and Adobe After Effects CC 2017 software enhanced with 

animation/motion graphics with Adobe After Effects CC 2018. 

 

Keywords: Advertising, Promotion, Live Shoot, Motion Graphic. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


