BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Saat ini perkembangan teknologi informasi dan kemunikasi sangat pesat
tidak saja di Indonesia tetapi juga di dunia, Perkembangan teknologi yang sangat

tingkat frekuensi

kunjungan ke tempat objek penelitian yang membust penulis memiliki
ketertarikan dalam memilih Coffee Bage X Kama. Kemudian, alasan pemilihan
lain dikarenakan kapasitas penulis dalam membuat iklan promosi dalam bentuk
video guna mendukung fungsi persuasif sehinggs penulis merasa memiliki
kemampuan untuk melakukan penelitian di objek penelitian yang dimaksud.



Adapun alasan penulis melakukan perancangan video iklan menggunakan
teknik motion graphic pada Coffee Bage x Kama ini yaitu sebagai penunjang
promosi sast im dengan melibatkan unsur Multimedia yang lain yaitu suara dan
video. Unsur — upsur tersebut mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan
keunggulan — keunggulan Coffe Bage x Kama.
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Berdasarkan latar belakang vang telah diuraikan diatas, maka dapat dinmbil
suatu runmesan masalah vaitu “Bagaimana merancang video iklan pad Caffe Bage
x Kama sebagai media promosi dengen menggunakan Teknik B — Rall dan Motion

GraphicT",



L3 Batasan Masalah

Adapun Batasan — Batasan masalah yang dilampirkan dalam skripsi ini
yaitu,
| Penelitinn dilakukan di Coffe Bage x Kama.
2. Iklan berdurasi 60 detik.
3. Videa ikian Coffe Bage x Kama tayangpada sosial media berupa Instagram.
4. Kualitas iklan yang dihasilkan sdalah DTV WS0p 24 High Ouality Video,

1920 x |08

berupa logo Bage x Koma.

ksud dan Tujuan Penelitian
n Maksud dan fujuan yang ingin disampaikan dalam pemyvsunan

151 Sebagai media infrmasi menge e Bage x Kama kepada
masyarakat terutama ansk muda

1.5.2 Sebagai salah satu media promosi bagi Coffes Bage x Kama,
Lo Metode Penelitian

Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut.



Lol Metode Pengumpulan Data
1all  Metode Observasl

Observasi dilakukan dengan cara melakukan pengamatan
langsung terhadap objek yang akan diteliti serta pencatatan
secara cermal. Dalam hal ini pengamatan dilakukan fangsung

Tahap ini adalah tahap yang dilakukan sebelum kegiatan produbsi
(pra-produksi) yang didalamnya terdapat beberapa persiapan yaitu,
perancangan konsep iklan. perancangan isi iklan, perancangan naskah
iklan, perancangan Storvhoard, dan Memproduksi iklan.



L6.4  Metode Pengembangan

Tahap ini dilskukannya rewiew hasil sementara produksi dan pra
produksi untuk dinmbil kesesusian dengan konsep dan kebutuhan iklan,
dan menentukan hasil untuk masuk tahap paska produksi (ediring)

L&5  Metode Testing

Tahap ini merupakan hasil pembuatan video iklan untuk
osial media dengan membuat

BABIIT : ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menguraikan tentang pembuatan video iklan dengan Teknik B - Roll
dan Motion Graphic serta perancangan iklan.

BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab i menjelaskan tentang hasil dan pengujion video iklan Coffes Bage x



BABY :PENUTUP
Bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan, saran, dan daftar pustaka,
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