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INTISARI

Video iklan merupakan sarana penyampaian atau sebuah media promosi
yang dapat menyalurkan informasi demi mencapai sebuh target perusahaan.
Melalui video iklan ini memungkinkan masyarakat luas terutama mahasiswa
akan lebih tertarik dan mudah menemukan lokasi tempat nongkrong yang
nyaman.

Dalam penelitian ini, penulis menjadikan Cafe Bage x Kama sebagai
objek penelitian untuk membuat sebuah media promosi atau iklan dengan
menggunakan teknik B — Roll dan Motion Graphic. teknik ini sangat unik dan
menarik. Di samping teknik ini belum secara luas digunakan sebagai media
promosi disebuah  iklan. Berdasarkan pengamatan observasi-obyek yang
dilakukan penulis dalam studi ini, penulis menemukan bahwa promosi yang
dilakukan Cafe Bage x Kama dengan menggunakan sosial media seperti
Instagram. Software yang digunakan untuk merancang video promosi ini yaitu
Adobe Premier CC 2017. Penelitian ini melalui beberapa tahapan yaitu
pengumpulan data melalui observasi dan wawancara, analisis, perancangan dan
testing.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk membuat video iklan agar dapat
memberikan suatu media alternatif yang lebih efektif dan efisien.

Kata Kunci: Iklan, Video, Cafe, B — Roll, Motion Graphic, Promosi
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ABSTRACT

Video advertising is a means of delivery or a promotional media that can
channel information in order to achieve a company target. Through this video
advertisement, it is possible for the wider community, especially students, to be
more interested and easy to find a comfortable hangout location.

In this study, the authors use Cafe Bage x Kama as the object of research
to create a promotional or advertising media using B — Roll and Motion Graphic
techniques. This technique is very unique and. interesting. In addition, this
technique has not been widely used as a promotional medium in an
advertisement.

Based on the observations made by the authors in this study, the authors
found that the promotions carried out by Cafe Bage x Kama were using social
media such as Instagram. The software used to design this promotional video is
Adobe Premier CC 2017. This research went through several stages, namely
data collection through observation and interviews, analysis, design and testing.

The purpose of this research is to make a video advertisement in order to
provide an alternative media that is more effective and efficient.

Keywords: Advertising, Video, Cafe, B — Roll, Motion Graphic,
Promotion
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