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INTISARI 

 

Toko Ikan Jogja Di Hati merupakan salah satu toko yang bergerak dibidang 

penjualan yang menjual berbagai jenis ikan mengikuti trend pasaran dari ikan 

predator sampai ikan hias. Kurang efektifnya media promosi yang digunakan 

menyebabkan konsumen menjadi kesulitan untuk mengetahui informasi toko itu 

sendiri sehingga menyebabkan penjualan menjadi sulit untuk mengalami 

peningkatan. 
 

Semakin berkembangnya teknologi media informasi dan promosi juga akan ikut 

berkembang, tidak hanya media cetak saja. Tujuan dilakukannya penelitian ini 

adalah untuk membuat media informasi dan promosi lebih efektif yang ditujukan 

kepada Toko Ikan Jogja Di Hati. Dengan membuat video company profile toko 

dapat memasarkan produk mereka menjadi lebih menarik. 
 

Teknik pengumpulan data yang digunakan meliputi observasi, wawancara, dan 

melihat dokumen seperti buku atau jurnal. Pembuatan video company profile 

dalam skripsi ini, penulis menggunakan beberapa perangkat lunak editing video 

seperti Adobe Premiere Prod, After Effect dan cubase. 
 

Dari perancangan tersebut terbentuklah media informasi dan promosi berupa video 

yang dapat dilihat oleh calon pelanggan dimanapun berada tanpa harus mendatangi 

toko yang bersangkutan. Video ini bisa diunggah ke media sosial dan dapat diubah 

kapanpun pihak toko inginkan untuk memperbarui informasi tentang toko. 
 

Kata Kunci : Toko Ikan Jogja di Hati, media promosi, video company profile 
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ABSTRACT 

 

Toko Ikan Jogja Di Hati is one of the shops engaged in sales that sells various 

types of fish following market trends from predatory fish to ornamental fish. The 

ineffectiveness of the promotional media used makes it difficult for consumers to 

find out information about the store itself, making it difficult for sales to increase. 
 

The development of information and promotion media technology will also 

develop, not only print media. The purpose of this study was to create information 

and promotion media aimed at the Toko Ikan Jogja Di Hati. By making a company 

profile video, stores can market their products more attractively. 
 

Data collection techniques used include observation, interviews, and viewing 

documents such as books or journals. In making a company profile video in this 

thesis, the author uses several video editing software such as Adobe Premiere Pro, 

After Effects and Cubase. 
 

From this design, information and promotion media are formed in the form of 

video that can be seen by potential customers wherever they are without having to 

go to the store in question. This video can be uploaded to social media and can be 

changed whenever the store wants to update information about the store. 
 

Keyword: Toko Ikan Jogja di Hati, media promosi, video company profile 
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