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Video Company Profile. merupaken hal vang 5

scbuah perusahaan karene dapat memberitohy visi, misi, memperkenalkan

identitzs perusshaan, don jass vang ditowarkan wotuk pelangean ngar



perusahean memiliki identitas seria niln, Video company profile dapat

digunakan untuk melakukan marketing moupun promos:. Video company
profile memibiki beberupa unsur penting berupa gumbar, teks, manpun

untuk mampir dan menginap,
Khayangan resorl juga belum memiliki video Compamy profife
resmi, schingga membitubkon medin promosi. Penulis fertank untuk



Khayangan resont bersedia untuk dibustkan video Company Profile dengan
tujuan dapnt menjmpkan konsumen lebih luas. Target dan pentbuatan
video ini ditunjukan untuk kalangen menengah keatas, dilihat dari harga
yang cukup teqangkou dan juge fasilitas yang disajikan oleh Khayangan

penitlisan skripsi skemn confent creator yuitu bagoimann peran Video



1.3 Tujuan Karya
Untuk mempromosikan Khayangan resort dalam benwk video
Company profile, sckaligus membuat identitos dari Khayangan resort agar
bisa lebih dikenal oleh masyarakat secara luas. Melulu media social berupa

kelulussn program 81 Prodi lmu Komunikasi Universitas Amikom.

Dapat mennmbah referensi sngkaton selanjutnya vang akon membuag
tugas akhir berupa karva video Compamy profile,
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