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ABSTRAK 
Boyolali merupakan salah satu kabupaten yang ada di Provinsi Jawa Tengah. 
Letaknya yang berada di kaki Gunung Merapi dan Gunung Merbabu serta dilintasi 
jalur Tol, menjadikan Boyolali sebagai salah satu destinasi wisata yang berpotensi. 
Potensi yang cukup tinggi ini menjadi alasan utama Oase Park Boyolali ingin 
mengembangkan bisnisnya. Oase Park Boyolali merupakan salah satu destinasi 
wisata baru yang dibangun di Desa Kragilan, Kecamatan Mojongsongo, Kabupaten 
Boyolali, Jawa Tengah. Sebagai suatu destinasi wisata baru, Oase Park Boyolali 
membutuhkan media yang dapat memperkenalkan mereka kepada masyarakat luas 
yang sekaligus menjadi media promosi dan publikasi. Oleh karena itu, penulis 
berupaya merancang naskah untuk kebutuhan produksi video iklan Oase Park 
Boyolali dengan menggunakan pendekatan soft sell. Berfokus pada program 
Corporate Social Responsibility Oase Park Boyolali dan melakukan kerjasama 
dengan pemerintah sekitar, video iklan Oase Park Boyolali berdurasi 4 menit 6 
detik telah dipublikasikan melalui akun YouTube official milik Oase Park Boyolali 
dan media massa digital Radar Kudus. Selain itu, karya tersebut sudah 
mendapatkan sertifikasi hak kekayaan intelektual.  
 
Kata kunci : Wisata, Boyolali, Pengembangan, Promosi, Iklan 
 

ABSTRACT 
Boyolali is one of the districts in Central Java Province. Its location at the foot of 
Mount Merapi and Mount Merbabu and crossed by the toll road, makes Boyolali 
one of the potential tourist destinations. This high potential is the main reason for 
Oase Park Boyolali to develop its business. Oase Park Boyolali is one of the new 
tourist destinations that was built in Kragilan Village, Mojongsongo District, 
Boyolali Regency, Central Java. As a new tourist destination, Oase Park Boyolali 
needs a media that can introduce them to the wider community as well as a media 
for promotion and publication. Therefore, the author tries to design a script for the 
needs of the Oase Park Boyolali advertising video production using a soft sell 
approach. Focusing on the Oase Park Boyolali Corporate Social Responsibility 
program and collaborating with the local government, the video advertisement of 
Oase Park Boyolali with a duration of 4 minutes 6 seconds has been published 
through the official YouTube account of Oase Park Boyolali and digital mass media 
Radar Kudus. In addition, the work has obtained intellectual property rights 
certification. 

Keywords : Tourism, Boyolali, Development, Promotion, Advertising 
 
 
 
 
 


