BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan multimedia pada mass sekarang ini memiliki peran yang
sangat besar :lll.um hldn:g kuu‘uuikssl, hmus, pendidikan dan Permdustrian,

rceritn yang hisa il {Prah}m, 2010y, [3]

Hampir semua vid tidak terlepas dari
teknik kamers vang ini banyak fakior yang
dipertimbangkan. Pengaturan cahaya masth menjadi faktor utama. Akan tetapi,
selain pengaturan cahava. terdapat juga faktor lain yang tak kalah penting
untuk dipertimbangkan seperti angle dan special effect Semua memegang peranan
penting dalam menghasilkan video yang bagus. [4]

Dari latar belakang distas, penulis mengusulkan untuk membuat dan
merancang sebuah video iklan salah satu menu produk "Bongobong” yang kurang



dikenal oleh masyarakat. yang dapat dijadikan sebagai penunjang media kenten saat
ini dengan memberikan informasi yang jelas dan melibatkan unsur multimediz yang
lan yaitu swara dan video. Unsur-unsur tersebut mampu memvisuzlisasi dan
mengilustrasikan keunggulan menu reguler di Bongobong Yogykarta. Dari uraian
diatas, penulis mencoba merancang dan membuat video iklan menggunakan teknik
live shoot dan special effect sebagai media konten di Bongobong Yogvakarta.
Perancangan ini dibarapkan menjadi solusi tmtuk mengangkat informasi dan
penujang media kenfen temang mienu Bongobang yaitu ricebong”,

Tik ymE ” nakar ‘ § ey | o
effect,
5 Resolusi video untuk Instagram 1920x 1080px
Drurasi untuk Instagram 40 detik
7 Tahap penelitian berakhir ketika video diserahkan ke Bongobong Yogyakarta



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian
Adapun Berdasarkan rumusan masalah yang telah dijubarkan. tujuan dari penelitian
ini adzlah
L. Membuatan video iklan menggunakan teknik bive shoot dan special effect
untuk media konten di Bongobong Yogyakarta.
aikkan insight Instagram Bongobong
dimenu Ricebong pada Bongobong

praktis guna mu:batln dan  mendulkum;

i I. -

1.0 Metode Penelltian

Metode penelitian dapat diartikan sebagai cara ilmiah untuk mendapatkan
data yang valid dengan tujean dapat ditemukan, dikembangkan. dan dibuktikan
suaty pengetshuan fertentu sehingga dapat digunskan untuk memahami,
memecahkan, dan mengantisipasi masalah.



1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Dalam penelitian ini, penulis memilih objek Bongobong Yogyakarta.
Penulis menggunakan beberapa metode untuk mengumpulkan data yang berguna
untuk permbuatan video iklan Bongobong Yogyakarta sebagai cara mengangkat dan
meningkatkan mformasi menu Bongbong.

162 Metode Obserya

g pmsaa Egnlin  pengamatan mn, namun lebih dari
memudahkan kita mendapatkan i i

3 Metode Wawancara
Dalk mnmunsehhadndmpﬂmk

pem:llimn ni penulis
AT WIWANCAr k mendapatkan data-data
vang dibutuhkan dakam pan

1.6.4 Metode Analisis

Perancangan video iklan bongobong menggunakan metode analisis SWOT.
Metode ini digunakan untuk menganalisa video iklan sebelumnya yvang memiliki
kekurangan. kemudian hasil analisa tersebut akan digunakan pada perancangan
video iklan yang baru, dengan memanfaatkan kelemahan pada video
gebelumnya menjadi kekuatan dalam perancangan video iklan sekarang ini.[7]



1.6.5 Metode Perancangan

Dalam tahap ini penulis menggunakan metode perancangan dengan
melakukan tahapan awal dolam pembuastan video iklan yaitu tahap pra produksi
Pada tahap ini dilakukan persiapan-persiapan yang dibutuhkan dalam pembuatan
video iklan meliputi penentuan ide cerita. pengumpulan dats, pembuatan
storvhoard dan pembuatan naskah,

Lo Metode P

Hpauthnnkﬁvhsmtmudim h
| .1.....- _
 efek suara, p#m audio  dan 'ﬂﬂm,
erbugai macam software Adobe premiere.ce, Adobe Afl

R |_ hﬂh diantarany T T S

suatu skala psikometrik ks  kuesioner, yang paling

banyak digunakan dalam ris .
Tabel 1 Contoh penggunaan skala Hkert
| |Sangat baik Skor §
2 |Baik Skor 4

3 | Cukup Skor 3




4 | Kurng Skor 2
5 |Sangat Kurang Skor |

LB Slstematika Fenullsan
Lapm:nShpsumlterdmdm lima bak

asing-masing bab memiliki poin-poin

Bab ini berisi kesimy
teknik yang digunakan ds
DAFTAR PUSTAKA

Daftar pustaka berisi sumber-sumber referensi yang digunakan dalam pembuatan

LAMPIRAN
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