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Futuristic Store adalah sebuah toko pakaian yang bemlamatkan di Jalan .
Ahmad Yani No.427, Kramat Sel., Kec. Magelang Utara, Kota Magelang, Jawa
Tengah yang didirikan oleh Andy Alfian Wahyu 20 September 2019, Futuristie
Store memanfaatkan media Instagram untuk mempromosikan toko pakaiznnya.



Instagram sendiri dinilai cukup efektif sebagai media promosi karena semua
kalangan dari muda hingga tua aktif membuka Instagram setiap harinya. Unsur
elemen multimedia yang di gunakan dalam media promosi pun masih berupa
gambar sehingga terlihat kurang efekiif du jugs video yvang honya menggunokan

padu dengan kejadian dramatis lainnya dan Qisusun p
ng [2]. Sedangkan moation grapiic adalah potongan-potongan media
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_ Penggunasn motion
sraphic yang umum i Sebag il sequence (sdcgan perbuka) fim aau
serial TV, logo yang bergerak di akhir iklan, elemen-elemen seperti logo 3D yang
berputar-putar di sebush sisran, dan dengan adanya internet, animasi berbasis web,
dan lain-lain [3].



Berdasarkan latar belakang diatas. bahwa masalah yang di hadapi oleh Futuristic
Store adaloh belum maksimal pada teknik dan unsur multimedia vang di gunakan
pada media promosi, dengan ini penulis mengusulkan untuk membuat sebuah

video ikian sebagar medin promosi vang melibatkan unsur elemen multimedia




12 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, rumusan masalah yang menjads
faktor dalam penelitian ini adalah “Bagaimana menerapkan teknik five shoor
dan motion graphic dalam pembuaton video iklan sebagal media promosi

1) Adobe Premiere Pro

b) Adobe After Effect



1.4  Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui cara pembuatan sebush video




1.6 Metode Penelitian

Pembuatan penelitian ini menggunakan beberapa metoda, vaitu:

kelemahan, peluang, dan ancaman, dimana yang secarn sistematis
dapat membantu dalam mengidentifikasi faktor-faktor luar (O dan
T) dan faktor di dalam perusghaan (§ dan W).



bh. Analisis kebutuhan sistem yaitu meliputi kebutuhan hardware,
kebutuhan softwaere, kebutuhan fungsional, dan kebutuhan non




Pada bab ini berisi tentang dasar teori yang terkait dengan
permasalahan dan mendasan pembahasan pembuatan video
iklan menggunakan teknik lfive shoor dan motion graphic.
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