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INTISARI

Iklan merupakan salah satu bentuk promosi yang dapat digunakan
untuk menarik konsumen untuk melakukan tindakan yang berkaitan dengan
produk. Jika dengan iklan berhasil, maka kemungkinan suatu perusahaan berhasil
dalam hal bisnis atau kegiatan lain yang memerlukan promosi, tingkat
keberhasilannya akan lebih tinggi. Futuristic Store merupakan unit yang menjual
berbagai macam sepatu dan pakaian asli yang berlokasi di JI. Ahmad Yani No.427,
Kramat Sel., Kec. Magelang Utara, Kota Magelang, Jawa Tengah 56116.

Berawal dari kata Future atau “masa depan” pada toko ini dan menjual
berbagai macam sepatu dan pakaian agar mempunyai penampilan yang menarik,
maka kedua elemen tersebut akan dijadikan sebuah tagline #Your Appearance is
Your Good Future. Penampilan dan masa depan cocok untuk menggambarkan
penjualan dari produk sepatu dan pakaian masa kini ditunjukkan pada konsep video
live shoot dan motion graphic.Dalam mempromosikan produknya, Futuristic Store
memiliki beberapa permasalahan yaitu melakukan promosi masih menggunakan
media cetak dan belum menggunakan video iklan dalam melakukan promosi untuk
konsumen. Video Iklan adalah salah satu promosi media yang sudah banyak
digunakan untuk menampilkan dan menjelaskan suatu perusahaan atau produk.
Dari sini, penulis mengusulkan untuk membuat video iklan promosi dengan
menggabungkan teknik live shoot dan motion graphic. Di mana live shoot akan
menampilkan objek nyata dan motion graphic akan menyampaikan informasi yang
dikemas dalam animasi sederhana.

Dari uraian di atas, penulis menghasilkan penelitian dengan
judul Penerapan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic Pada Perancangan Video
Iklan Futuristic Store. Penelitian ini diharapkan video iklan yang dibuat kepada
konsumen yang ingin mencari berbagai macam sepatu dan pakaian asli yang
diharapkan dapat bermanfaat untuk keperluan promosi di Futuristic Store.

Kata-kunci : Video Iklan, Promosi, Futuristic Store, Live Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Advertising is one form of promotion that can be used to attract consumers to take
actions related to a product. If the ad is successful, then the more likely a company
Is successful in terms of business or other activities that require promotion, the
success rate will be higher. Futuristic Store is a unit that sells various kinds of
original shoes and clothes located on JI. Ahmad Yani No. 427, Kramat Sel., North
Magelang Sub-District, Magelang City, Central Java 56116.

Starting from the word Future or “future™ in this shop and selling various
kinds of shoes and clothes to have an attractive appearance, then these two
elements-will be used as the tagline #Your Appearance is Your Good Future.
Appearance and future are very suitable to describe the sales of present time shoes
and clothing products which are displayed in the concept of live video shoots and
motion graphics. In promoting its products, the Futuristic Store has several
problems, namely promoting still using print media and not using video
advertisements in conducting promotions for consumers. Video Advertising is one
of 'the media promotions that has been widely used to display and explain a
company or product. From here, the author proposes to make a promotional video
ad by combining live shoot and motion graphics techniques. Where live shoots will
display real objects and motion graphics will convey information that is packaged
in simple animations.

From the description above, the author produces a study entitled
Application of Live Shoot and Motion Graphic Techniques in the Design of
Futuristic Store Advertising Video. In this research, it is hoped that video
advertisements are made to consumers who want to find various kinds of original
shoes and clothes which are expected to be useful for promotional purposes at the
Futuristic Store.

Keywords: Advertising Video, Promotion, Futuristic Store, Live Shoot, Motion

Graphic
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