BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Teknologi komunikasi adalah penerapan prinsip-prinsip komunikasi ilmiah
untuk menciptakan elemen-clemen penting dari efektivitas dan efisiensi proses
komunikast. Tehmlng; komunikasi diomg Agal pererapan prinsip-prinsip
nis) untuk meningkatkan

Facebook

of untuk membust produkfjasa’gambar/perusshaan
atau lainnya lebih diken a per fah dan mulut ke mulut,
Media ini sangat efektif, : 1 sulit untuk mengukur dan
memprediksi  kecepatan penyampain. Seiring  berkembangnya  teknologi,
berkembang juga media promesi yang semakin kreatif. menarik, dan inovatif
diantaranya vaitu media promosi dalam bentuk video [1].

Berdosarkan hasil observasi dan wawencara dari penulis ditemukan bahwa
pada Klinik Blue Island Kuta Lombok masih terdapat kekurangan dalam hal
promosi layanan kesehatan masyarakat, dalam hal ini masyarakat setempat kurang
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mengetahui fasilitas dan layanan kesehatan di klinik tersebut. Perusahaon tersebut
sudah menggunakan media sosial sebagai media penyampaian informasi, namun
masih menggunakan postingan gambar. Klinik Blue Island memerlukan cara untuk
menyampaikan informasi dengan cara vang berbeda agar menarik para konsumen.
Salah satunya vaite memanizatkan multimedia dalam pembustan media perikianan,
Multimedia merupakan bentuk dari e i informasi yang menggabungkan

an kombinasi dari film, video, foto, ilu:
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1.1  Kumunsan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, dapat ditank sebuah rumusan
masalah yaitu bagaimana pembuatan video iklan dengan teknik motion wraphic
pada Klinik Blue Island Kuta Lombok?.

1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan permasalahan pada penelitian ini adalah:



Video iklan dibuat dengan teknik mation graphic,

Target video promosi berdurasi 30-60 detik.

Video promosi meliputi profil dan pelayanan Klinik Blue Island Kuta Lombok.
Pengujian video ini berisi tentang informasi mengenai mformasi klinik dan
penggunamn teknik motion graphic pada Klinik Blue lsland Koia Lombok,
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Blue Island kepada masyarakat Kuta Lombok.

n periklanan

1.0 Metode Penelltian
Adapun Metode dalem penelitian ini adalah:



1.6.1 Metode Pengumpulan data
Dalam mengumpulkan data-data untuk menunjang beralannya proses

penelition, penulis menggunakan dua metode vaitu observasi dan wawancarn.
Lo.1.1 Metode Observasl

Metode Observasi digunakan untuk mengumpulkan data-data dilapangan
dengan cara melakukan pengamatan langsung terhadap objek penelitian yaitu
Klinik Blue Island. an

L.6.4 Metode Pernncang
Metode perancangan ini meliputi proses pra produksi, produksi dan pasca
produksi dalam pembuatan video iklan mation graphic pada Klinik Blue Island.
1. Pra Produks]
Baygian awal dari sebuah proses produksi animasi, hal itw meliputi:
n Konsep
b. Storyboard



1. Produksi
Bagian inti dari sebuah proses produksi animasi, hal itu meliputi:
= Animaosi
b. Background
c. Karakter

3. Pasca Produksi

Pada bab ini membahas mengenai pembahasan mulai dari proses pembuatan
video iklan promosi menggunakan teknik motion graphic, dan kecocokan video
iklan promosi ini dalam mempromosikan layanan kesehatan mosyarakat di Klinik



Blue Island kuta lombok. Kemuodian agar penggunaannya optimal dilakukan
evaluasi pada penerapan video iklan dengan teknik motion graphic.

BAB V: PENUTUP

diberikan oleh penulis setelah melakukan penelitian ini.

DAFTAR PUSTAKA
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