BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pm'kemha.nga.ﬁ tﬁhmluglm v

suduh semakin berkembang,
gihan teknologl nya ataupun

fasilitas yang berbeda-beda, tetapi secara umum fasilitas vang tersedia diantaranya
adalah wifi. stop kontak. ac, musik band, area dalam. area Juar, mushola dan lahan
parkir yang luas, Setiap knfe Kopi Nun memiliki warma, bentuk bangunan, tata
letak, pelayanan dan fasilites yang berbeda-beds. Schingga para konsumen akan
merasakan pengalaman vang berbeda ketika berkunjung ke Kopi Nuri yang satu
dengan vang lain.



Persaingan dalam meningkatkan penjualan produk maks dengan

memanfaatkan multimedia dalam peyampaian suatu informasi yang dapat menarik
indera manusia yang merupakan gabungan dari banyak media seperti gambar,
suara, teks, animasi dan video [2]. Sehingga dengan multimedia Kopi Nuri dapat
menvampaikan informasi dengan beik. Dengan demikisn multimedia sangatlah

efektif sebagai media pemasaran. Maka dari

i3

yang dihadapi kafe Kopi Nuri yaitu
an kenaikan pefanggan yung

Adapun batasan mas ada peneliti ini aikan seh igai berikut.
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Penelitian ind dils
Iklan Kopi Nuri berduﬂ.sa 60 detik.

Iklan Kopi Nuri nontinya akan menggunakan teknik five shoor dengan
tambahan beberapa efek

Iklan in1 menggunakan format file video® Mpd dengan ukuran 1920 x 1080
pixels.

Saftware yang digunakan Adobe Premier Pro 2020, Adobe After Effec
20241, dan Pro Tools 12



6. Video Iklan ini akan diunggah dimedia sosial fnstagram.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dari penelitian ini adalah membuat sebuah video iklan informatif

untuk membantu Kopi Nuri memperkenalkan profil mereka agar menarik perhatian
pelanggan.
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il agar __-.|'u-| untuk met .l-ll'.":_ |

pat. wakiu dan jenis menu yang ada.
© Meng angkan dan menambah pengaloman tentang perancangan fe

L Metode Penelltian

Dalam pembuatan skripsi ini. Penulis menggunakan beberapa metode
sebagai dasar penyusunan dalam melakukan penelitian. Metode tersebut antara lain
sebagai berikut:

L6.1  Metode Pengumpulan Data
1. Metode Pengamatan ( Observation)



Merupakan metode pengumpulan dats dan informasi dengan cara
mengamati secara langsung objek penelitian.

Metode Wawancara ( fnterview)

Merupakan metode pengumpulan data yang dilakukan dengan pihak Kopi
Nuri untuk mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian, baik
dengan cara tatap muka maupun via whatsApp.

]

1.6.4 Metode Pengembangan

Pengembangan dapat dilakukan dengan langkah-langkah dalam pembuatan
video iklan, seperti shootimg, record sound, pembuatan motion tracking,
Selanjutnyn untuk tshap produksi yang dilakukan adalab, editing, review hasil



editing sementary, serta randering dan publishing jika hasil sudah sesuai dengan
apa yang diharapkan.

1.6.5  Metode Testing
Dalam penefitian ini. penulis melakukan testing terhadup video dengan
menayungkan hasil akhir video --=-_- pifak Kopi Nuri dan kuisioner guna

Bab ini mm.tpukm pemh&hnmn tentang pmlblulnn dan perancangan
video iklan secara umum. Yang bensi tentang tinjouan umuom, ide
cerita, storyboard pada video iklan Kopi Nuri.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini merupakan hasil penelitian yung telah disapaikan dalam bagian
sebelumnya proses pengoprasian video iklan yang telah dibuat. Yang



Kopi Nuri,
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penulis.
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