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INTISARI 

 

 Di era globalisasi saat ini, perlu adanya informasi yang cepat, tepat, dan 

akurat dinilai sangat penting bagi semua orang. Hal ini dibuktikan dengan 

banyaknya media promosi dan informasi meningkat mengikuti perkembangan 

teknologi yang pesat. Kafe saat ini sangat beragam, dari kafe yang terkesan 

eksklusif hingga kafe yang standar. Kebiasaan nongkrong asik di jogja yang murah 

bagi masyarakat indonesia. Banyaknya pilihan tempat nongkrong di Yogyakarta 

membuat konsumen memiliki banyak pertimbangan untuk menikmati suasana kafe. 

Dalam usaha bisnis Kopi Nuri Yokyakarta sebagai 'pemain baru' bersaing dan 

branding bisnis nya agar berbeda dengan yang lainnya. 

 Kopi Nuri merupakan kafe yang tergolong masih sangat baru di Yogyakarta, 

yang memiliki daya tarik yang menyajikan pesona alam yang menawan yang berada 

dipinggiran sawah dengan desain yang cocok untuk spot selfie dan sebagai daya 

tarik agar lebih dikenal luas dan diminati banyak orang.  

 Dengan ini kami memberikan informasi tentang Kopi Nuri ke masyarakat 

atau pengunjung yang masih asing dengan Kopi Nuri. Dengan penelitian ini 

menampilkan Iklan Video dengan teknik Live Shoot, untuk membuatnya tampil 

menarik dalam mempromosikan Kopi Nuri dan membuat orang tertarik dan 

penasaran untuk mengunjunginya. 

 

Kata kunci:  Iklan, Informasi Kopi Nuri, Media Promosi 
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ABSTRACT 

 

 In the current era of globalization, the need for fast, precise, and accurate 

information is considered very important for everyone. This is evidenced by the 

increasing number of promotional media and information following the rapid 

development of technology. Today's cafes are very diverse, from cafes that seem 

exclusive to cafes that are standard. The habit of hanging out in yogyakarta is cheap 

for the Indonesian people. The many choices of hangout places in Yogyakarta make 

consumers have a lot of considerations to enjoy the cafe atmosphere. In the coffee 

business, Nuri yogyakarta as a 'new player' competes and branding her business to 

be different from the others. 

 Kopi Nuri is a relatively new cafe in yogyakarta, which has an attraction 

that presents a charming natural charm located on the outskirts of a rice field with 

a design that is suitable for selfie spots and as an attraction to make it more widely 

known and in the interest of many people. 

 We hereby provide information about Nuri Coffee to the public or visitors 

who are still unfamiliar with Nuri Coffee. With this research displaying Video Ads 

with Live Shoot techniques, to make it appear attractive in promoting Kopi Nuri 

and make people interested and curious to visit it. 

Keywords: Advertising, Nuri Coffee Information, Promotional Media 

  


