BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangon teknologi informasi @ n ketahun khususnyva multimedia

ratiga dimensi (3D). Animasi 3D

dilakukan olech pengpiat diantaranya melakukon promosi akan tetapi sering kali
promosi yang dilakukan tidak menarik, sedangkan promosi adalah bujukan langsung
vang dapat memberikan insentif produk atau nilai tambah kepada konsumen. Promaosi

mencakup berbagai alat promosi vang dirancang untuk mempromosikan respons pasar



yang lebih cepat atau lebih kuat. Setiap penyampaian melalui promosi pasti ada inovasi
baru. Hal ini untuk menarik perhatian dan menggugah rasa penassran konsumen

terhadap produk vung disediakan oleh parm penggiat wirausaha e-marketplace,

padn produk yang mereks mginkan

|. Bagaimana penerapan 3d modeling untuk tklan “Dashing pomade™.



1.3 Batasan Masalah

Dalam penelitian ini penulis merasa perlu membatasi variabel dari masalah
yang akan dibahas menjadi lebih rinci, batasan masalah dalam Penerapan 3D Modeling

2. Menyompaikon iklan produk “Dashing Pomade” dalom bentuk 3
it



1.5 Manfaat Penelitian

Adapun yang dapat dicapai dalam penyusunan penelitian ini adalah sebagai
berikut :

1. Diharapkan mampu mengimplemigntasikan pembuatan modeling 3D.

ort bagi penelition lain vang

1.6.1.2  Metode Perancangan
Metode ini membahas tentang pembuatan 3d modeling iklan produk
dashing “pomade” yang terdiri dari tiga tahap yaitu, pra produksi,produksi,dan
pasca produksi.



1.7 Sistematika Penulisan

Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika penulisan yang
dilakukan, Berikan ringkasan mengenai is1 masing-masing bab,

Pada bab ini merupakan penutup dari penyusunan penelitian yang






	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_018.pdf (p.1)
	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_019.pdf (p.2)
	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_020.pdf (p.3)
	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_021.pdf (p.4)
	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_022.pdf (p.5)
	Skripsi 17.82.0162 Agung Wahyudi_023.pdf (p.6)

