BAB 1
PENDAHULUAN

L.1. Latar Belakang Masalah
PT. Wahana Anugerah Energi merupakan sebuah perusahaan yang bergerak pada
bidang jasa sektor manajemen persampahan yang didirikan pada tanggal 6 November
2012. Saat ini, pthak PT. Wahana A gerah Energt memberikan nformasi serta
melakukan promosi p syanaui§ngibernama Rapel melalui pameran dan
: 1m:|:.n}rn sudah cukup efektif,

mencapal 202.6 juta jiwa
atau setara dengan 73,74 dari total jumish penduduk Indonesia. Jumiah tersebut
= 0%ary duri tahun sebehumngi,
dengan pengguna aktif media sosial sebesar | 70 juta jiwa atau setara dengan 61.8%,
dan waktu yang dihabiskan untuk mengakses media sosial hingga 8 jam 52 menit
setiap harinya [2].
Berdasarkan alasan tersebut, maka peneliti ingin melakukan penelitian dengan
judul *Analisis dan Pembuatan Video Iklan Melalui Media Sosial Pada PT. Wahana
Anugerah Energi Menggunakan Teknik Morion Graphic”. Video iklon mi, dibuat



dengan menampilkan mformasi dan hal-hal penting sesuai dengan kebutuhan dari
PT. Wahana Anugerah Energi.

1.2, Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang vang sudah dipaparkan distas, maka permasalahan

yang dapat dirurnuskan adalah: bagaimana cara merancang dan membuat video ikan
dengan teknik mation graphic sebagai media promosi program layanan Rapel dani
PT. Wahana Anugerah Enerpi?
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t dengon ani teknik maotion
Video dikemas dalum format /fesimpé dengmiunlitas HD
nakan resolusi 1080 1080px.
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b {ayanan Rapel yang dimiliki oleh PT. Wnluu nugerah Energi.
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1.5, Munfaat Penelltian

Adapun manfaat darl pene ang oleh peneliti vaitu untuk

membantu PT. Wﬂm%wgﬂuh&ammlmumbﬂihmmfmm
memperkenalkan program layanan Rapel kepada masyarakat luas.



L.6. Metode Penelitian

1.6.1. Metode Pengumpulan Data
a. Observasi
Metode observasi ini merupakan teknik pengumpulan data dengan
cara melakukan pengamatan langsung pada objek yang dituju yaitu pada
b. Wawnncara

Lo.3. Metode Perancangan
a. Pra Produksi
Pada tahap pra produksi, dipersiapkan segala sesuatu yang dapat
mendukung proses menuju produksi. Persiapan pra produksi berfokus
kepada pengambilan data. penentuan konsep, perangkat lunak dan
perancangan untuk mempermudah proses produksi.



b. Produksi
Pada tahap produksi, dilakukan perancangan dan pembuatan animasi.
Proses ini menggunakan berbagai macam perangkat lunak diantaranya
vaitu Adobe flustrator CC, Adobe After Effect CC, Adobe Audition CC
dan Adofe Media Encoder CC.
¢. Paseca Produlksi
Pada tahap pasca produksi. terdapat proses pendukung yang
mengemas video iklan tersébtagar hasil video iklan yang didapatkan
' umal. it luna vang digunakan yaitu Adobe

menjade lebih maksin

1.7. Sistesatikn Per

BAB IV Implementasi dan pembahasan, berisi penjelasan cara dan tahapan
pembuatan video iklan media sosial dengan motion graphic

BABV  Penutup. berisi kesimpulan don saran yang ditunjukkan kepada pihak-
pihitk terkait.
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