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INTISARI 

Seiring dengan teknologi yang semakin berkembang, jumlah pengguna internet di 

Indonesia terus mengalami peningkatan. Tingginya jumlah pengguna internet menjadi 

alasan bagi para pelaku usaha untuk meningkatkan promosi agar dapat menjangkau 

masyarakat yang lebih luas. PT. Wahana Anugerah Energi merupakan sebuah perusahaan 

yang bergerak pada bidang jasa sektor manajemen persampahan yang didirikan pada 

tanggal 6 November 2012. PT. Wahana Anugerah Energi Yogyakarta berlokasi di Jl. 

Wongso Premujo No.177, Jongke Tengah, Sendangadi, Kec. Mlati, Kabupaten Sleman, 

Daerah Istimewa Yogyakarta 55285. PT. Wahana Anugerah Energi juga memiliki 

beberapa cabang yang berlokasi di Tanggerang, Solo, dan Semarang. Saat ini, pihak PT. 

Wahana Anugerah Energi memberikan informasi serta melakukan promosi program 

layanan yang bernama Rapel melalui pameran dan media sosial. Walaupun promosi yang 

dilakukan sebelumnya sudah cukup efektif, namun pihak perusahaan masih ingin terus 

melakukan perkembangan dengan meningkatkan metode promosinya. Salah satu upaya 

untuk memenuhi kebutuhan tersebut yaitu dengan membuat sebuah video iklan dalam 

bentuk animasi yang dapat memuat informasi mengenai pengertian serta kegunaan 

program layanan Rapel yang dimiliki oleh PT. Wahana Anugerah Energi untuk menarik 

minat masyarakat umum. 

Alur penelitian dari naskah skripsi ini meliputi pengumpulan data (observasi, 

wawancara, studi pustaka), pengolahan data, analisis kebutuhan (fungsional dan non 

fungsional), analisis SWOT, perancangan (pra produksi, produksi, dan pasca produksi), 

serta metode pengujian. 

Setelah video iklan berhasil dibuat, maka selanjutnya dilakukan proses analisis dan 

pengujian untuk mengetahui seberapa besar pengaruhnya sebagai sarana pengenalan 

program layanan Rapel kepada masyarakat umum melalui kuesioner yang berisikan 8 

pertanyaan. Kuesioner disebarkan ke 75 orang responden dengan karakteristik mahasiswa 

aktif Universitas AMIKOM Yogyakarta, jurusan Informatika, tahun angkatan 2018 dan 

2019. Hasil yang diperoleh dari kuesioner tersebut, didapatkan nilai persentase akhir 

sebesar 88% yang berarti “Sangat Baik”. 

 
Kata Kunci: Video Iklan, Multimedia, Animasi 2D, Motion Graphic. 

  



 

xiv 
 

ABSTRACT 

Along with the development of technology, the number of internet users in Indonesia 

continues to increase. The high number of internet users is the reason for business actors 

to increase promotions in order to reach a wider community. PT. Wahana Anugerah 

Energi is a company engaged in the solid waste management sector, which was founded 

on November 6, 2012. PT. Wahana Anugerah Energi Yogyakarta is located on Jl. Wongso 

Premujo No.177, Jongke Tengah, Sendangadi, Kec. Mlati, Sleman Regency, Yogyakarta 

Special Region 55285. PT. Wahana Anugerah Energi also has several branches located 

in Tangerang, Solo, and Semarang. Currently, the PT. Wahana Anugerah Energi 

provides information and promotes a service program called Rapel through exhibitions 

and social media. Although the previous promotions have been quite effective, the 

company still wants to continue to make developments by improving its promotion 

methods. One of the efforts to fulfill this need is by making a video advertisement in the 

form of animation that can contain information about the meaning and use of the Rapel 

service program owned by PT. Wahana Anugerah Energi to attract the interest of the 

general public. 

The research flow of this thesis includes data collection (observation, interviews, 

literature study), data processing, needs analysis (functional and non-functional), SWOT 

analysis, design (pre-production, production, and post-production), and testing methods. 

After the ad video has been successfully created, then the analysis and testing process 

is carried out to find out how much influence it has as a means of introducing the Rapel 

service program to the general public through a questionnaire containing 8 questions. 

The questionnaires were distributed to 75 respondents with the characteristics of active 

students at AMIKOM Yogyakarta University, majoring in Informatics, class of 2018 and 

2019. The results obtained from the questionnaire, obtained a final percentage value of 

88% which means "Very Good". 

 

Keywords: Advertising Video, Multimedia, 2D Animation, Motion Graphic. 
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