BAR 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Iklan merupakan salah satu alat dalam baurmn promosi (promotion mix) yang
terdiri dori lima alat (Kotder, 2000). Selain iklan, jugn terdapat sales promotion,
personal selling, public relstion, don direct morketing. Namun, iklanlah yang paling

banyak digunakan khususnya uniuk produk kopsumsi. Meskipun tidak secara
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fif unuk film, felevisi, dun internet, Pada hiia. ped

i ‘i-.: menonton fraffer uniuk nvelibon film. Maka dard fulab

weh,

judul filon, dan animasor dalam seni motion rfis 2]

Perimahan Graha permai land Banjarmncgara adalah perumalian yang
berlokas: di kecamatan Sigluli kubupaten Banjnmegara, jowa tengah. Namun,
permasalahan vang terjadi, perumahan ini tergolong cukup barng selesai di bangun
pada tahus 2018, belum sepenuhnya  mengetahui secara detail keuntungan di
perumahan tersebut. Sebelumnyva perumahan Graho permai land sudah membuaat iklan

dengan tweknik live shot i kurang memberikan informasi yang  lebih detail dan
memperjelas  mengenni  perumahan  Groha  permai  land  Banjarnegara. D
permasalahan tersebut iklan yang akan dibuat selanjuinya akan dipilih menggunakan



animasi dengan teknik motion graphic, dengan memilih animossi teknik motion
graphic dapat memudohkan dan memperjelas secara detail untuk menyampaikan
informasi terkait perumahan Graha permai land,

Dengan di buatnya klan animasi motion graphic ini memungkinkan agar
pekerja di bidang kreatif animasi motion graphic bisa betkembang dibandingkan iklan
teknik animasi frame by frame yang mungkin sedikat terkesan lawas ataw iklan five

13 Batasan Masalah

Berdosurkan latar belakang diatas maka dapat diambil Dari rumusan masalah
dintus, maka batasan yang dupat diambil yai :
I. Pembuatan iklan 2 dimensi sebagai media promesi perumahan Graha permai
land Banjumegara dengan metode motion graphic
2. Adapsun materi yang di angkat pada maters iklan nya adalah ;



Kelebihon dari perumahan tersebut seperti lokasi, properti dan jenis tipe
rurmah.
3. Maksimal dari durasi iklan animasi 2 dimensi motion graphic untuk
Perumahan Graha permai land ini-adalah | menit.
14 Tujuan Penelitian

Pembuntan iklan promosi dengan animnsi 2 Dimensi motion graphic uniuk

3. Bagi industri Graha Permai Land Banjarnegara

Bagi Graha Permai Land dapat menggunakan animasi yang telah dibuat oleh
muhasiswa untuk media iklan promosi secara resmi di konten sosial media
instagram.



L6 Sistematika Penulisan

Pada penelition ini sistematika yang di gunakan dalam penyusunan skripsi
sudah sesuai dari ketentuan dari lembaga, yaitu :
BAB I PENDAHULUAN

Dalam bab ini merupakan pendahulusn yang materinya sebagian besar
menyempurnakan usulsn penelitian yang i thinr helakaig russlab;

Dalam bab ini mnn'l.lﬂm mm[ ek
Perumahan Graha  pernis

program  aplikasi

mulitimedia vang sudah di sesusikan

BAB V PENUTUPAN
Bab ini merupakan bab terakhir dari sistematika penulisan skripsi. Di dalom
bab inl memust kesimpulan serta saran untuk pengembangan iklan media promosi

Graha permai lad.
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