BABI1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Penelitian ini penulis membuat st iklan dari salah satu produk jasa
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Chroma key atau keying adalsh teknik untuk menggabungkan dua gambar
yang dibuat dengan kamera video sekaligus, dimana sebuah wamna latar belakang
dari sebuah gambar dihilangkan (dibuat menjadi transparan), digantikan dengan
gambar lain dibelakangnya (Zhi, J. 2015). Teknik ini juga disebut sehagai keving



wirna, warna pemisahan overday, greenscreen, dan bluescreen. Tujuan utama dari
sehingga mudah untuk mengubah dengan gambar atau video yang lain. Penggunaan
warna hijau sebagai latar karena sensor kamera lebih sensitif terhadap warma
hijau2].
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1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun yang dapat dicapai dalam penyusunan penelitian ini adalah sebagai berikut:



|. Menghasilkan iklan dengan teknik keying agar iklan yang dihasilkan
memiliki komposisi gambar yang veriative dan dapat dikombinasikan
dengan gambar den teknik lain.

2. Membuat sustu kombinasi gambar pada iklan fieshoor dengan

menggabungkan teknik yang skan digunakan dengan teknik 3d comera.
3. Membuat referensi iklan /iveshoor dengan teknik keving.

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data yang akurat dan lengkap sangat diperiukan dalam

penyusunan penelitianSugivono 2013 ). Adapun metode penalitian yang digunakan
adalah sebagai berikut]3]:



Lo 1.1 Metode Observasi

Mengemukakan bahwa, observasi menupakan suatu proses yang kompleks,
suatu proses yang tersusun dari berbagai proses biologis dan psikologis. Dua di
antara yang lerpenting adalah proses-proses pengamatan dan ingatan.

1.0.1.2 Metode Wawancara

e digs i dan di embangkan menjadi sebugh
kerangka produksi. Ide yang sudah didapat dikembangkan menjadi sebush
cerita untuk konten yang akan dibuat.

2. Pra Produksi.

Pra-Produksi yaitu perencanaan dalam pembuatan film atou iklan . hal mi
meliputi perencangan konsep, ide cerita, storyboard, dan pembentulcan tim
produksi,



3. Produksi

Untuk produksi meliputi blocking kamera, setting tempat, lighting dan
4, Pasca Produksi
Terbagi menjadi 2 bagian vaitu offline editing dan online editing, offline
editing meliputi screening rules, logging data, assembly, rough cut, online
editing meliputi ent, finad Evin ; dan remdering.
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BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

teknik keving. Dari proses pra produksi, produksi, dan  pasca produksi, dan tahap
pembahasan {mengenai kebutuhan fungsional dan srorvtetling).
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