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INTISARI

Iklan merupakan media yang dipakai. perusahaan dengan tujuan
mengingatkan, membujuk dan memberi informasi, Selain itu iklan sebagai sarana
memperkenalkan produk baru terutama kepada konsumen yang sesuai dengan
sasaran. Salah satu teknik yang sering dipakai pada sebuah iklan adalah Chroma
key atau keying, teknik ini sering digunakan untuk menggabungkan dua gambar
yang dibuat dengan kamera video sekaligus, dimana sebuah warna latar belakang
dari sebuah gambar dihilangkan sehingga lebih gampang dimodifikasi dan
dikombinasikan dengan teknik-teknik lain.

Penelitian ini penulis membuat sebuah iklan dari salah satu produk yang ada
di ‘media panca jogja dengan menggunakan teknik keying, penggunaan teknik
keying ini bertujuan untuk mendapatkan visual yang tidak dapat dilakukan hanya
dengan liveshoot biasa maka dari itu penulis menambahkan kombinasi liveshoot
dengan media green screen pada pembuatan iklan ini. Metode peracancangan iklan
akan melalui Pra Produksi, Produksi, dan Pasca Produksi. Salah satu metode
pengumpulan data dilakukan dengan kuesioner daring kepada responden terkait
sebanyak 10 pertanyaan. Metode pengujian yang digunakan adalah pengukuran
skala dengan Likert.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dengan menggunakan teknik
keying untuk modifikasi gambar dengan dikombinasikan dengan teknik lain sangat
mendukung untuk pembuatan sebuah iklan. Berdasarkan penilaian yang diberikan
oleh responden pada saat mengisi kuesioner, hasil penerapan teknik keying dan hasil
keseluruhan pada iklan media panca jogja, sudah mendekati realistis dengan nilai
sebesar 91,06%.

Kata Kunci: iklan, chroma key, keying.
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ABSTRACT

Advertising is a medium used by companies with the aim of reminding,
persuading and providing information. In addition, advertising is a means of
introducing new products, especially to consumers who are in line with the target.
One technique that is often used in an advertisement is Chroma key or keying, this
technique Is often used to combine two images made with a video camera at once,
where a background color of an image is removed so that it Is easier to modify and
combine with other techniques. .

This study, the authors made an advertisement of one of the products media
panca Jogja using keying techniques, the use of this keying technique aims to get a
visual that cannot be done only with ordinary liveshoots, therefore the author adds
a combination of liveshoot with green media screen on_making this ad. The
advertising design method will go through Pre Production, Production and Post
Production. One method of data collection is done by using online questionnaires
to relevant respondents as many as 10 questions. The test method used is a Likert
scale measurement.

The results of this study indicate that using keying techniques for image
modification combined with other techniques is very supportive for the creation of
an advertisement. Based on the assessment given by respondents at the time of
filling out the questionnaire, the results of the application of keying techniques and
the overall results in panca jogja media advertisements, are close to realistic with
a value of 91.06%.

Keywords: advertising, chroma key, keying.
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