BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Berkembangnya leknologi jaman sekarang menjadikan sesuatu semakin
modern dan mudah dipelajeri karens zeman sekarang informasi mudsh di okses

aktivitas seperti mencari
sumber e-marketer.com

kreatif berupa filter yang dapal di akses melalui fitur story dari media sosial
Instagram.[4] Instagram pada awalnya dikembangkan sebagai situs media sosial
yang memungkinkan orang untuk berbagi foto dan video menggunakan hashtag
untuk memudahkan pengouna menemukan foto dan video, kini Instagram memiliki
fitur khusus seperti filter Instagram vang memungkinkan pengguna untuk
menguhah wama, resolusi foto dan menghadirkan Awgmented Realie [5]
Penggunaan efek instagram yang di ciptakan melalui Spark AR semakin interaktif
|



dengan kreasi fitur yang ditawarkan oleh wser generated content yang dihasilkan
oleh creator untuk menunjukan karyanya, Kehadiran wser generated comient pada
filter tersebut. menjadikan efek filter vang dihasilkan menjadi lebih dekat dengan
pengguna.  Selain itu, efek filter wang diciptakan dapat menjadi sarana
memperkenalkan nama creator, hal tersebut dibuktikan dengan adamya kredit yang
diberikan pada filter Instagram, dengan kredit tersebut kemudian dikembangkan
ll!.ﬁ‘tjldl sarana pemasaran digital, baik UMKM;wuumnmnmhan dan lain-

1.2 Rumusan Muasalah
Berdasarkan rumusan masalah yang telah di uraikan di atas , permasalahan
yang dopat di rumuskan adalzh :
|. “Bagaimanz membuat filter Instagram berbasis Augmented Realiny dengan
Spark AR pada akun infobrandlocal.id ? *
2. “bagaimana cara memngkatkan broed awarenesy menggunakan filter Instagram
berbasis Augmensed Reality dengan Spark AR pada akun infobrandlocal id?"



1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan rumusan masalah diatas, adapun Batasan masalah dalam
pemmbuatan filter Instagram berbasis Awgmented Realitv dengon Spark AR pada
akun Infobrandlocal id yaitu:

I Objek yang dimunculkan oleh kamera bersifat statis
2. Filter dupat digunakan mulai dari android versi 9.0 sampai dengan versi terbaru
3. Mmggm:nhuﬂpaﬂ:ﬁﬂ\’i!ﬂﬂﬂ 0.236 sebagai alat untuk membuat filter

an adanya penelitian ini diharapkan dapat

menmghtkmhmnduwm'mﬂs infobrandlocal.id menjadi lebih luas lagi.

2. Bagi masyarakat diharapkan dengan adanya penelitian ini jadi mengenal dan ter
edukasi oleh infobrandlocal.id sehingga dapst meningkatkan daya beli produk
lokal.

3. Bagi Umiversitas, penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahvan dan
informasi bagi mahasisws Universitass AMIKOM Khususnya jurusan Sistem
Informasi tentang Awgmenied Reality |



Lo Metode Penelltian
Berdasarkan metode penelitian , penelitian ini menggunakan metode R&D
(Research & Development). Metode R&D adalah metode yang digunakan untuk
menghasilkan produk dan menguji produk tersebut.
Adapun langkah-langkah dalam melakukan penelitian adalah sebagai berikut :
1.6.1 Metode pengumpulan data
Tahap ini dilakukan penuhs untuk mm@mqmlkm data-data yang

L.6.0 Dokumentasi
Tahapan ini berisi laporan serta kesimpulan hasil akhir dari pengujian
dan Analisa dalam bentuk skripsi.

1.7 sistematika Penulisan
Agar laporan penelition ini terstruktur dan mudah dimengerti moka dibuat
sistematik penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahanya. yaitu sebagai benkut :



BAB | PENDAHULUAN

Bab ini akan berisikan tentang latar belakang ,rumusan masalah,Batasan
masalah,tujuan penelitian, manfaat penelitian , metode penelitian, dan sistematik
penelitian

BAB 2 LANDASAN TEORI

Bab ini akan berisi teori-teori yang berkaitan dengan penelitian . yang akan
menjadi rujukan peneliti dalam membuat filter Instagram berbasis Augmented
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