BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Era globalisasi membawa dua dampak, di satu sis1 dapat meningkatkan
kesempatan di bidang ketenagakerjaan, di sisi lain tethadap dunia usaha kompetisi

ini masih bersifal manual dengan memposting foto di media sosial, Dengan adanya
permasalahan pandemi saat ini vang semakin membual kerugian terhadap penjualan
yang semakin menurun, dar masalah tersebut untuk memecahkan solusi dengan
adanya pembuatan video profile penjualan datam mendukung penyajian promosi
melalui pengemasan visualisasi informasi dolam bentuk video secara jelas dengan
beberupa ilustrasi yong diharapkan mampu meningkatkan  produk-produk



keunggulannya dan meningkatkan keuntungan pendapatan dalam penjualannya.
Video profile penjualan tersebut dapat diunggah ke situs internet untuk media
promosi yang lebih luas. seperti youtube, instagram dan media sosial lainnya untuk
target meningkatkan penjualan luar doersh Kebumen. Video ini dibuat untuk
memperkenalkan atan menginformasikan Toko Ibob Sport produk yang ditawarkan
kepada konsumen atau masyarakat huas.

3. Penguji dani hasil penclitian ini adaluh karyswsn Toko [bob Sport. dan

prakitisi multimedia.

4. Video profile penjualan ini akan diiklankan pada media Y outube.

5. Resolusi dan video ini adalash AVCHD 1080p 30fps dengan codec H.264
dan berckstensi *.mpd.

b Thegset durasi dari vidio inf kurng lebih 7 menit.

7. Materi yang diuji dari penelitian ini adalah faktor informasi dan kelayakan
video,



8. Tahap penelitian berakhir sampai video diserahkan ke pihak Toko Thob
Sport.
1.4 Maksud dan Tajuan Penelltian
Maksud dari penelitian ini adalah untuk memberikan sebuah media baru
dalam promaosi Toko Ihob Sport. Tujusn dari penelitisn ini vaitu:

4. Meningkatkan omset penjualan bagi Toko Ihob Sport.
Lo Metode Penelltian
Untuk mencapai hasil terbaik dalam proses penelitian yang digunakan untuk
perancangan dun sebagai penunjang keakuratan dalam melakukan penelitian ini.
Adapun beberapa metode yang digurakan oleh penulis adalah sebagai berikut:



1.6.1 Metode Pengumpulan Data
. Observasi
Metode observasi digunakan untuk memperoleh pengumpulan data
dengan melakukan pendekaton atou pengamatan langsung terhadap objek
penelition untuk memperoleh dota-data vang diperfukan peoulis dalam

2. Produksi {Pengambilan Gambar, Pembuatan Aset).

3. Pasca Produksi (Compositing, Editing, Rendering).
1.6.4 Evaluasl
Tahap evaluasi video profile penjualan ini dilokukan dengan melakukan tinjauan
kembali. apakah video sudah sesuai denpan konsep yang diharspkan. Pada tahap
ini menggunakan metode pengujian dan pembahasan teknik yang diterapkan pada



video profile penjualan Toko Ibob Sport sehingga visualisasi informasi dapat
dipahami oleh audience.

1.5 Metode Testing

Metode testing yang digunakan dalam penelitian ini yaitu: kuesioner dengan
mengmmakan perhitungan skala likert.

1.7 Sistematika Penullsan

iermudah dalam penulisan naskah

DAFTAR PUSTAKA
Daftar pustaka berisi sumber-sumber referensi yang digunakan dalam
LAMPIBAN.



	Skripsi_17.12.0310_Yogi Pangestu - Yogi Pangestu_018.pdf (p.1)
	Skripsi_17.12.0310_Yogi Pangestu - Yogi Pangestu_019.pdf (p.2)
	Skripsi_17.12.0310_Yogi Pangestu - Yogi Pangestu_020.pdf (p.3)
	Skripsi_17.12.0310_Yogi Pangestu - Yogi Pangestu_021.pdf (p.4)
	Skripsi_17.12.0310_Yogi Pangestu - Yogi Pangestu_022.pdf (p.5)

