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INTISARI 

Ibob Sport merupakan toko atau outlet perusahaan yang berlokasi di Jl.Raya 

Kutosari Rt03/Rw04, Desa Kutosari, Kec.Kebumen, Kabupaten Kebumen. 

Perusahaan yang bergerak dibidang olahraga badminton. Bidang olahraga 

badminton yang meliputi penjualan berbagai jenis merk, jasa pemasangan dan alat 

olahraga badminton lokal maupun import. Dalam mengembangkan bisnisnya, 

mereka juga melakukan kegiatan promosi seperti perusahaan lainnya. Tahapan 

promosi yang dilakukan saat ini masih bersifat manual melalui perorangan dan 

dengan memposting beberapa foto di media sosial. 

 

Bahwa masa-masa sulit saat ini karena pandemi membuat kendala terhadap 

penjualan yang semakin menurun dan media promosi yang ada saat ini dirasa sangat 

terbatas, ada beberapa keunggulan dari toko ini yang tidak bisa ditampilkan melalui 

media cetak maupun gambar, seperti proses pemasangan senar raket, mekanisme 

pelayanan, dan lain sebagainya. 

 

Video profile penjualan adalah deskripsi utama yang dapat dijadikan 

sebagai penunjang promosi saat ini. dengan melibatkan unsur-unsur dalam 

multimedia yang lain seperti audio, video, dan animasi. Unsur-unsur tersebut 

mampu memvisualisasi, mengilustrasikan dan meningkatkan keunggulan-

keunggulan yang ada di Toko Ibob Sport.  

 

Katakunci: Video, Liveshoot, Video profile, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

Ibob Sport is a store or company outlet located on Jl. Raya Kutosari 

Rt03/Rw04, Kutosari Village, Kec. Kebumen, Kebumen Regency. Company 

engaged in the sport of badminton. The field of badminton sports which includes 

the sale of various types of brands, installation services and local and imported 

badminton sports equipment. In developing their business, they also carry out 

promotional activities like other companies. The promotion stages that are 

currently being carried out are still manual through individuals and by posting 

several photos on social media. 

 

That the current difficult times due to the pandemic have created an obstacle 

to declining sales and the current promotional media is considered very limited. 

service, and so on. 

 

Sales profile video is the main description that can be used as a support for 

current promotions. by involving elements in other multimedia such as audio, video, 

and animation. These elements are able to visualize, illustrate and enhance the 

advantages that exist in the Ibob Sport Store.  

 

Keywords: Video, Liveshoot, Video profile, Motion Graphic. 

 

  


