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INTISARI 

 

SMA Negeri 1 Sragi merupakan lembaga pendidikan pemerintahan yang 

ada di Kabupaten Pekalongan. Sejauh ini media informasi dan promosi yang 

digunakan SMA Negeri 1 Sragi adalah pamflet, brosur, spanduk dan video profile 

Namun video profil saat ini yang dimiliki SMA 1 Sragi belum ada unsur animasi 

atau motion graphic selain itu video company profile saat ini memiliki durasi yang 

terlalu panjang 

 

Dengan demikian peneliti akan memberikan sebuah usulan media promosi 

dan informasi yang diharapkan dapat memberikan pemecahan terhadap 

permasalahan yang dihadapi SMA Negeri 1 Sragi dalam penyampaian informasi 

kepada masyarakat dan calon peserta didik berupa video company profile dengan 

teknik motion graphic. 

 

Penelitian ini menghasilkan video company profil sebagai media informasi 

dan promosi yang menunjukan hasil pengujian yang didapatkan dari hasil 

perhitunggan menggunakan skala likert diperoleh presentase 92.5% (Kategori 

sangat baik) untuk aspek tampilan dan untuk aspek informasi didapatkan hasil 

presentase 67.1% (kategori sangat baik). Video ini akan dipublikasikan melalui 

Youtube dan Instagram agar semua pihak dapat mengakses video profile melalui 

internet. 

 

 

Kata Kunci : Video Company Profile, Informasi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

 SMA Negeri 1 Sragi is a government educational institution in Pekalongan 

Regency. So far, the information and promotion media used by SMA Negeri 1 Sragi 

are pamphlets, brochures, banners and video profiles. 

 

Thus, the researcher will provide a proposal for promotional media and 

information that is expected to provide solutions to the problems faced by SMA 

Negeri 1 Sragi in delivering information to the public and prospective students in 

the form of a company profile video with motion graphic techniques. 

 

This study produces a company profile video as an information and 

promotion medium which shows the test results obtained from the results of 

calculations using a Likert scale, a percentage of 92.5% (very good category) is 

obtained for the display aspect and for the information aspect, the percentage 

results are 67.1% (very good category). This video will be published through 

Youtube and Instagram so that all parties can access the video profile via the 

internet. 
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