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INTISARI

Lurus.In adalah sebuah kedai kopi yang terletak di Tanah Grogot,
Kabupaten Paser, Kalimantan Timur. Seperti kebanyakan kedai kopi lainnya,
Lurus.In menawarkan berbagai kopi yang baru diseduh sebagai menu utamanya.
Selain itu, Lurus.In juga menawarkan berbagai minuman non-kopi dan makanan
ringan untuk disajikan sebagai teman minum kopi.

Dalam menjalankan bisnisnya, Lurus.In memanfaatkan kehadiran media
sosial seperti Instagram, sebagai media pemasaran. Namun, penggunaan platform
Instagram masih belum sepenuhnya dioptimalkan, khususnya belum ada
penayangan video promosi yang dibuat secara khusus untuk usaha ini. Maka dari
itu perlu melakukan suatu upaya untuk meningkatkan brand awareness dari
Lurus.In. Salah satu upaya yang dapat dilakukan adalah dengan pelaksanaan proyek
perancangan video promosi sebagai upaya untuk meningkatkan brand awareness
Lurus.In di Instagram. Dalam perancangan ini media yang digunakan adalah video
promosi yang menunjukkan sedikit cuplikan dari Kedai Kopi Lurus.In, dan
beberapa media pendukung lainnya.

Dari hasil yang akan dirancang oleh peneliti maka peneliti-berharap agar
dapatnya masyarakat Kabupaten Paser mengetahui dan Aware terhadap Kedai Kopi
Lurus.In, Sehingga dapat meningkatkan angka penjualan dan pengunjung semakin
banyak.

Kata Kunci: Video Promosi, Media Sosial, Kedai Kopi, Kesadaran Merek, Media
Pemasaran



ABSTRACT

Lurus.In is a coffee shop located in Tanah Grogot, Paser Regency, East
Kalimantan. Like most other coffee shops, Lurus.In offers a variety of freshly
brewed coffee as its main menu. In addition, Lurus.In also offers a variety of non
coffee drinks and snacks to serve as a coffee companion.

In running its business, Lurus.In utilizes the presence of social media such
as Instagram, as a marketing medium. However, the use of the Instagram platform
is still not fully optimized, in particular there has been no viewing of a promotional
video created specifically for this endeavor. Therefore it is necessary to make an
effort to increase brand awareness of Lurus.In. One of the efforts that can be done
is by implementing a promotional video design project as an effort to increase the
brand awareness of Lurus.In on Instagram. In this design, the media used is a
promotional video which shows a little snippet from the Lurus.In Coffee Shop, and
several other supporting media.

From the results that will be designed by the researchers, the researchers
hope that the people of Paser Regency know and are aware of the Lurus.In Coffee
Shop, so that it can increase sales and more visitors.

Keyword: Promotional Video, Social Media, Coffee Shop, Brand Awareness, Media
Marketing.
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