BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Promosi adalah suatu aktivitas komunikasi yang dilakukan oleh seseorang
ataw suaty perusahasn dengan msynmkm luas, di mana tujuannya adalah untuk

karena itu pihak CV Atika
lengkap karena padn sos
bagian c}mC‘urﬂhkaTmmpurtyanghmFsapumng sepotong. Pihak Cv Atika
Transport menginginkan pemberian informasi layanan, cara memesan. lokasi
secara terurut. Untuk itu dari permasalahan diatas penulis akan membuat sebuah
media iklan dengan bentuk Motion Grapfic.

Motion Graphic adalah seni desain graphic vang merupakan penggabungan
dari ilusirasi, tipografi, fotografi dan videografi dengan menggunakan teknik




animasi [2]. Pada Morion Graphic dapat menampilkan informasi — informasi vang
lebih mudah dengan cara menganimasikan dalam bentuk 2 dimensi. contoh animasi
untuk lokasi, informasi pemesanan, dan bagian — bagian lain yang ingin
diinformasikan, Keunggulan Motion Graphie dari media yang lain, Motion Graghic
tidsk memerlukan peralatan  peralatan seperti  kamera untuk melakukan
pengambilan gambar, asel vang banyak, team yang besar, dan dapat dkerjakan
gsecara individual . Informasi vang bisa dibetikan dalam Motion Grophic itu

ar, suara, dan ada animasi dimana

berbaga.lhnlynnglilbuttlhknnpadaﬂ hl:r'.ka'l'mmputt_

2. Target durasi video kurang lebah | menat 30 detik.

1. Informaost amimasi Motion Graphic berdasarkan hasil wawancara
dengan pemilik CV Atika Transport.

4. Kualitas video yang dihasilkan adalah HDTV 1080p 24 High Quality

Video, 1920 x 1080 pixel 30 fps dengan sype data (mpd),



5. Software yang digunakan untuk membuat video animasi 200 Motion
Graphic adalah Adobe After Effect CC 2018, Adobe Premier Pro CC
2021, dan Corel Draw X7.

6. Informasi yang ada dalam video akan dievaluasi oleh pihak CV Atika
Transport dan informasi terkait teknis pembuatan video akan dievaluasi
oleh ahli multimedia,
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embuatan animasi jasa fewe and rravel,
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tentang keunggulan — keunggulan jasa CV Atika Transport.

1.6 Metode Penelitlan
Metode penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini meliputi:



1.6.1  Metode Pengumpulan data
1611 Metode Wawancara

Metode ini dilakukan dengan wawancara atau tanya jawab langsung kepada
pemilik CV Atika Transport untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan untuk
membiat video.

L.0.1.2 Metode Ohser

Tahap persiopan, menyiapkan ide dan konsep video yang akan dibuat.
menyiapkan naskah dan. menviapkan story board.
2. Produksi

Tahap pelaksanaan, video diproduksi sesuai dengan story board yang
telah dibuat, membuat objek atau gambar ilustrasi.
3. Pasca produksi



Melakukan penggabungan hasil remder dari tahap sebelumnya atau
disebut dengan compositing. Setelah ito mengatur dan menyusun rangkain
shoor menjadi sceme, rangkatan seere menjadi sebuoh seguence, ranghkaian
menjadi suatu cerita vang utuh atan dischul dengan ediving. Selelsh itu
mengekspor hasil akhir sebush film ke mediz yang ditentukan atou disebut
dengan rendering.

membuat video dan persia i
Bab IV Hasll dan l‘bmlmhul:u Bnh Whenmkmleuhugprme&peﬂﬂnﬂhnhdm
mulai dari produksi hingga video siap untuk di posting.

Bab V' Penutup. berisikan tentang kesimpulan dan saran dari penulis,
Daftar Pustaka
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