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psikografis. Leni Love Hijab membagi wilayah pemasarannya menjadi huas.

karena Leni Love Hijab juga mempunyai reseller dari kotakota besar, dan Leni
Love Hijab ini juga berjualan di media sosial jadi pembeli Leni Love Hijab bisa
melakukan pemesaman dari daerah mona saja. Sedangkan segmentasi psikografis
hanya dilihat dari selers konsumen terhadap produk yang Leni Love Hijab jual.
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Targeting yang dilakukan Leni Love Hijab dalam memih target pasarmya, Leni
Love Hijab menggunakan strategi cakupan pasar yaitu pemasaran diferensasi
{Multi Segmen) dimana perusahaan berusaha menarik dua atau lebih reseller
dengan strategi pemasaran yang berbedn. Positioning yang dilakukan oleh Leni
Love Hijab yaitu positioning berdasarkanfiesbedaan produk dan manfaat produk.
Produk yang dijual ofeh Leni Love Hijab ¢ n produk vang dijual di
impunyai standar grade
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konsumen memilih produk Leni Log

Leni Love Hijab terbil:
i g il ok g bk g megn o ngio
Reseller Leni Love Hijab selaly melakukan pengecekan kembali untuk produk
yang di jualnva, karena reseller ingin pembeli kembali membeli produknya lagi
dengan alasan produk yang di beli mendapatkan harga yang terjangkau namun
juga mendapatkan kualitas produk yang bagus. Promosi yang dilakukan Leni



Love Hijab cukup baik, karena setiap hari Leni Love Hijab ini selalu update untuk
produknys dengan menjelaskan produknya melalui video., Promosi yang
dilakukan reseller Leni Love Hijab mercka setiap harinya update untuk produk-
produk yang mereka jual di sosial medianya, dengan melakukan update setiap hari
dibarapkan pelanggan reseller Lens ijab jadi mengetahui untuk produk
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