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INTISARI 

 

 

 
Ciga Poster merupakan pembuat poster yang belum mempunyai pemasaran. 

Pembuatan iklan dari poster yang dibuat oleh Ciga Poster untuk komersil dalam 

penjualan dipasarkan melalui iklan yang di jual pada platform instagram. Pada era 

digital sekarang, media adalah suatu hal yang banyak digunakan dalam periklanan. 

 
Beberapa produk yang di pasarkan dapat dengan lebih mudah dinilai karena 

media pemasaran dapat dilihat dari mana saja tanpa batasan. Iklan juga dapat 

membantu meningkatkan pemasaran yang hasilnya dapat dikenal luas oleh 

konsumen. 

 
Iklan yang termuat dalam penulisan ini merupakan cuplikan contoh produk 

video poster yang akan di iklankan di Instagram. Video yang dibuat bertujuan agar 

konsumen dapat melihat detail informasi dari produk yang dipasarkan. Video yang 

dikemas secara menarik juga bertujuan untuk mendapat perhatian dari calon 

konsumen. 

 
Kata Kunci : instagram, iklan, poster, liveshoot, media promosi 
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ABSTRACT 

 
 

Ciga poster is a poster maker that doesn't have marketing yet. The making 

of poster advertisements by Ciga Poster for commercial sales is advertized on the 

Instagram platform. In today's digital era, media is something that is widely used in 

advertising. 

 

Some products that are marketed are easier to judge because the media 

advertisement can be viewed anywhere without restrictions. Advertisement can also 

help increase the marketing and can be widely recognized by consumers. 

 

Advertisement that discussed on this paper is an sample of video poster 

product that will be advertised on Instagram. The video aims to make consumers 

can see more detail information about the products itself. Furthermore, video that 

have a catch the eye performance is aiming to get more attention from the 

costumers. 

 

Keywords : instagram, advertising, poster, liveshoot, media promotion 


