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INTISARI 
 

Pemilihan strategi yang tepat untuk mencapai tujuan bisnis tersebut 
sangatlah di perlukan. Salah satu strategi yang dapat di terapkan adalah 
mempromosikan produk, jasa dan tempat usaha dengan menggunkan sebuah iklan 
elektroik. Toko elco computer bergerak di bidang produk dan jasa. Toko tersebut 
melihat ada sebuah peluang untuk menawarkan produk dan jasa mereka dalam 
bentuk sebuah iklan elektronik. namun kendala dari mereka adalah tidak adanya 
sumber daya yang mampu membuatkan iklan elektronik tersebut. 
 

Untuk membuat sebuah video iklan yang sesuai dengan kebutuhan toko elco 
computer, di awali dengan mengumpulkan data yang dierlukan dengan cara 
wawancara dan observasi kepada pihak toko elco computer. Setelah data 
dikumpulkan selanjutnya di analisis dengan metode SWOT dan pendekatan 
kualitatif. Setelah itu masuk ketahap perancangan video, yaitu praproduksi, 
produksi dan pasca produksi. 
 

Hasil akhir dari penelitian ini adalah sebuah video iklan elektronik komersil. 
Dimana iklan yang dibuat berfungsi sebagai iklan informatif  yang dapat digunkan 
sebagai media promosi pada toko elco computer.  

 
 
Kata Kunci: Video iklan, animasi 2D, Live shoot, Elco computer,  
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ABSTRACT 
 

 
Selection of appropriate strategies for achieving these goals is necessary. 

One strategy that can be applied is to promote products, services and businesses by 
using an ad elektroik. Elco computer shop dealing in products and services. The 
store saw there was an opportunity to offer their products and services in the form 
of an electronic advertising. but the constraints of them is the absence of a resource 
that could make the electronic advertising. 

 
To create a video ad that fits the needs elco computer store, starting with 

gathering the necessary data by means of interviews and observations to the store 
elco computer. After the data collected are then analyzed with SWOT method and 
qualitative approach. After that go to the video design phase, namely 
preproduction, production and post-production. 

 
The end result of this research is a commercial electronic advertising video. 

Where ads are made to function as an informative ads that can be used as a media 
campaign on elco computer store. 
 
Keyword: Video ads, 2D animation, live shoot, Elco computer 
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