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INTISARI 

PT 8travel adalah perusahaan yang bergerak sebagai penyalur atau 

penjualan tiket pesawat terbang secara online maupun offline. Dalam memasarkan 

tiket atau jasa yang diperdagangkan diperlukan berbagai strategi dan 

kebijaksanaan dalam memasarkan Produk. Media informasi adalah cara yang 

tepat untuk memulainya. 

Maka dari itu dibutuhkan suatu inovasi yang baru yaitu 

menggabungkannya media informasi dengan motion graphic. Pembuatan media 

informasi pada 8travel menggunakan  motion graphic memungkinkan proses 

penyebaran informasi lebih efektif dan banyak pelanggan menyukainya. 

Tujuan dari pembuatan video ini adalah membantu pelanggan 

mendapatkan informasi yang mudah dimengerti saat membeli tiket. Pembuatan 

media informasi ini menggunakan software after effect cc. 

 

Kata Kunci : media informasi, video , jasa, tiket, 8travel, motion graphic 
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ABSTRACT 

PT 8travel is a company that active as a distributor or sales in airfares 

online and offline . In marketing the tickets or services traded need a lot of 

strategies and policies . Media Information is the best way to start. 

That's why we need a different and attractive innovations, example 

combine it with motion graphic. The making of 8travel information using motion 

graphic technique allows to spread information process more interesting and a lot 

of customers will love it. 

The purpose is to help customers to get the information that  interesting 

and easy to understand when they were buying tickets. The making of media 

information is using after effect cc software. 

 

keywords :  media information , video, services, tickets, 8travel, motion graphic


