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MOTTO 

 

“True Is good, True and not blame is better” 

(Benar itu baik, Benar dan tidak menyalahkan itu lebih baik) 

 

“Kaya harta bukan suksesnya anda, Berserah Kepadanya adalah sukses hari ini 

dan seterusnya” 

(Penulis) 
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INTISARI 

Rejang Lebong Berada di provinsi Bengkulu,yang kaya tempat-tempat 

wisata alam sangat indah dan natural.Untuk saat ini  wisatawan yang berkunjung 

hanya wisatawan lokal saja. Dikarenakan informasi masih sedikit dalam bentuk 

iklan yang disediakan oleh pariwisata. wisata alam di Rejang Lebong sangat 

banyak seperti air terjun, pemandian air panas, bukit kaba, sungai bersih, taman 

indah dan danau rawa jika dipublikasikan secara optimal akan menarik wisatawan 

untuk berkunjung. 

Membuat video promosi sangat diperlukan teknik tersendiri untuk 

dipresentasikan, salah satunya adalah dengan menerapkan gaya sinematografi  

dikombinasikan dengan teknik hyperlapse dan timelapse. Penerapan teknik 

Hyperlapse dan teknik Timelapse dikombinasikan dengan gaya sinematografi 

membutuhkan perencanaan yang matang dan ketepatan waktu dan shooting objek 

menjadi Fokus utama. 

Penerapan Teknik Timelapse dan teknik Hyperlapse di Rejang Lebong 

pada video promosi pariwisata Rejang Lebong akan dikombinasikan dengan 

sinematografi untuk Menjadi sebuah video yang akan dipublikasikan di beberapa 

sosial media dan televisi dengan tujuan mengenalkan objek wisata Rejang 

Lebong.  

Kata Kunci :Timelapse, Hyperlapse, Video Promosi, Wisata 
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ABSTRACT 

Rejang Lebong in Bengkulu province, which is rich in places very 

beautiful nature. For now the tourists who visit only local tourists. Due to very 

little information about travel because there is no promotion of the tourism office. 

Attractions in Rejang Lebong very much like a waterfall, hot tubs, kaba hill, river 

clean, beautiful parks and lakes if published optimally will attract tourists to visit. 

Creating a promotional video requires a different technique to be 

presented, one of which is to apply the style of cinematography combined with 

techniques hyperlapse and timelapse. The application of techniques Hyperlapse 

and Timelapse technique combined with the style of cinematography requires 

careful planning and timing and shooting the object became the main focus. 

Implementation Timelapse technique and technique Hyperlapse in 

Rejang Lebong in Rejang Lebong tourism promotional video will be combined 

with cinematography to become a video that will be posted on some social media 

and television with the aim of introducing attractions Rejang Lebong. 

 

Keywords :Timelapse, Hyperlapse, Video Promotion, Tourism


