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INTISARI

PT Aseli Dagadu Djogja merupakan sebuah perusahaan bergerak di
bidang penjualan cinderamata dan pernakpernik khas Kota Jogja. Perusahaan
yang memiliki tiga gerai penjualan ini membutuhkan sebuah video korporat yang
bertujuan untuk meningkatkan citra positif bagi perusahaan.

Perancangan video korporat PT Aseli Dagadu Djokdja ini lebih
menekankan bagaimana agar konsumen menjadi semakin percaya terhadap
perusahaan melalui pelayanan yang baik. Teknik dalam mengumpulkan data
melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Konsep perancangan video
korporat ini menampilkan kegiatan di gerai penjualan dalam melayani konsumen
yang menjadi salah satu keunggulan perusahaan. Perancangan video korporat
yang menarik, serta aplikasi desain yang melambangkan keceriaan, kebersamaan
dan kreatifitas diharapkan dapat meningkatkan citra positif perusahaan. Sehingga
mampu mempresentasikan suatu image perusahaan Yyang baik. Proses
perancangan video korporat PT Aseli Dagadu Djogja menggunakan software
Adobe After Effect CS6 dan Adobe Premiere CS6.

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa video Kkorporat
berdurasi 120 detik yang lebih mempresentasikan citra positif perusahaan supaya
lebih dikenal oleh masyarakat luas guna meningkatkan nilai. penjualan
perusahaan. Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat menjadi acuan atau tolak
ukur dalam mengadakan perancangan video korporat, baik bagi mahasiswa,
desainer pemula, pengajar, dan lain sebagainya.

Kata Kunci: Perancangan, Video Korporat, PT Aseli Dagadu Djogja.
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ABSTRACT

PT Aseli Dagadu Djokdja is a company engaged in the sale of souvenirs
and trinkets typical of the city of Yogyakarta. The Company has three sales
outlets requires a corporate video that aims to enhance the positive image for the
company.

Design of corporate video PT Aseli Dagadu this Djogja emphasizes how
that consumers are becoming more and more confidence in the company through
good handling. Techniques of collecting data through observation, interviews, and
documentation. Corporate video design concept showing activity in sales outlets
in serving consumers who became one of the hallmarks of the company.
Corporate video attractive design, and application design that symbolizes
cheerfulness, togetherness and creativity IS expected to enhance the positive
image of the company. Thus able to present a good corporate image. The process
of designing corporate video PT Aseli Dagadu Djogja use Adobe After Effects
CS6 and Adobe Premiere CS6.

This design produces a product in the form of 120 second corporate video
present a more positive image of the company in order to be recognized by the
public in order to increase the value of the company's sales. Results of this design
is expected to be a reference or benchmark in holding corporate video design,
both for the student, novice designers, educators, and others.

Keywords: design, corporate videos, PT Aseli Dagadu Djokdja.
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