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INTISARI 

Media promosi adalah hal penting yang dibutuhkan oleh sebuah 

perusahaan untuk meningkatkan hasil penjualan produk, juga meningkatkan mutu 

dari produk yang sudah digunakan oleh public. Salah satu media promosi yang 

dianggap mewakili semua unsur multimedia tersebut dan mudah dicerna oleh 

masyarakat adalah video. Namun  upaya promosi yang dilakukan pihak pengelola 

Sindu Kusuma Edupark selama ini hanya memanfaatkan media sosial, website, 

maupun baliho sebagai media promosi untuk mengenalkan objek wisatanya Cara 

kurang efektif karena berupa teks dan gambar saja sehingga informasi tidak 

tersampaikan secara maksimal kepada masyarakat.  

Dari permasalahan tersebut memunculkan gagasan untuk membuat suatu 

media promosi dalam bentuk video dengan teknik motion graphic dan liveshoot. 

Dalam video promosi ini motion graphic digunakan sebagai  animated tittle 

dengan memadukan antara elemen-elemen grafis dan video shoot, sedangkan 

teknik liveshoot berfungsi untuk menampilkan beberapa adegan dan suasana 

objek. 

Video promosi ini nantinya akan ditayangkan sebagai iklan di televisi 

sehingga dengan media televisi diharapkan mampu menarik wisatawan untuk 

datang serta promosi dan infotmasi dapat tersampaikan dengan baik kepada 

masyarakat  

 

Kata-kunci: Media Promosi, Video Iklan, Motion Graphic, Liveshoot 
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ABSTRACT 

Media promotions are important things needed by a company to increase 

product sales, as well as improve the quality of the product that has been used by 

the public. One of the media promotions which is considered to represent all the 

multimedia elements and easily digested by the public is video. But the 

promotions conducted by Sindu Kusuma Edupark so far only using social media, 

website, and billboards as a media promotions to introduce the tourist objects. 

That methods are ineffective because only in the form of text and images, so that 

information is not delivered properly to the public. 

Based on the issues that it raises the idea to create a video as media 

promotion with motion graphic techniques and liveshoot. In this video used as an 

animated motion graphic tittle with a combination of graphic elements and video 

shoot, while liveshoot technique serves to show some of the scenes and objects 

atmosphere. 

The promotional video will be shown as television commercial so that the 

television as media is expected to attract tourists to come in addition to the 

promotion and information can be delivered properly to the public 

 

Keywords: Media Promotion, Video Advertising, Motion Graphic, Liveshoot


