BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Perkemebangan teknologi informasi seperti sosial media. kini sudah banyak
ardan informasi. Ada bebrapa media

digunkanan masyarakal untuk be

book, twitter, pinteresi,

dessert dengan keunggulan tempat nyaman yang berada di Yogyakartn Gufo
Coffee Shop ingin lebih dikenal seluruh lapisan masyarakat khususnya didaerah
yogyakarta. Akun instagram vang dimiliki oleh Gufo Coffee shop sendini sudah
memilikii 1032 follower yang berarti periklanan pada sosial media ini sangat
membantu dalam pemasarannya namun saat ini media promosi melalu instagram



masih berupa foto dan video five shoot binsa. Maka diharapkan penyebaran
informasi tentang Gufo Coffee Shop dengan menggunakan video maotion graphic
dan live shot dapat lebih efektif dan efisien.

Dari  masalah  tersebut  moka  penulis  mempunyai  ide  untuk
mengimplementasikan teknik motion graphic dalam merancang video promosi
Gufo Coffee Shop yang nantinya diharpkan dapat digunakan denganbaiksehagai

bagian dari, ipay i penjualinmaka penulis ingin
KLAN PADA GUFO

MOSI™

akan diselesaikan yaitu:

ana membuat iklan pada Gufo Coffee Shap ¥

an di instagran

sehagal berikut:

I, Informasi yang terdopat dalam pembahasan adalah berupa pembuatan iklan
Gufo Coffee Shop Yogyakarta

2. Isi iklan hanya berisi tentangtempat dan produk yang ada di Gufo Coffee
Shop Yogyakarta.

3. Teknik yang dipakai dalam pembuatan iklan adalah Motion Graphic.



4. Iklan ini untuk ditsyangkan di instagram.

1.4 Maksuod dan Tujuan Penelitian
1.4.1 Maksod Penelitian
1!

Membuatkan iklan Gufo coffee shapdengan menggunakan mation graphic

b.  Metode observasi
Observasi dengan melakaukan pengamatan terhadap objek yang diteliti
yaitu beberapa kelebihan yang di anjurkan oleh manajer pemasaran dan beberapa



angel komposisi untuk kebutuhan gambar untuk mengetahui gambaran-gambaran

vang jelas tentang permasalahan diteliti.
. Metode Kearsipan
Metode ini dilakukan dengan mengumpulkan data dari Gufo Coffee Shop.

yang mendukung dalam penulisan skripsidi
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155 Testing
Pada tahap ini dilakukan suatu pengujian terhadap iklan yang dibust serta
kesesuaian konsep, Pengujian yang dilakukan menggunakan bety tesrt yang akan

diuji pada pengguna insragram.



1.5.6 Metode Implementasi

Proses untuk melaksanakan ide, progrum atay serangkaian aktivitas baro
dengan harapan oang lain dapat menerima dan melakukan perubahan.
1.6 Sistematika Penulisan

BAB1

BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab IV ini memuat langkah atau proses, hasil pengujisn dan
amalisn  serta  saran-saran  yang  disampaikon  dalam



BABV PENUTUP
Bab V memuat kesimpulan dan basil pengujian serta aanalisa
laporan yang telah dibuat.
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