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INTISARI

The Flow Distro merupakan sebuah perusahaan yang bergerak dibidang
Fashion Style. The Flow adalah pionir distro yang berdiri di Prembun, Kebumen.
Namun seiring berjalanya waktu banyak bermunculan distro-distro modern yang
didirikan di kebumen dan sekitanya, maka dari itu untuk memenangkan persaingan
dalam penjualan produk sangat diperlukan melakukan pembuatan iklan yang memiliki
cakupan masyarakat lebih luas.

Dalam pembuatan iklan ini harus memiliki kekuatan dari segala elemen
masyarakat-dan memiliki cakupan masyarakat yang lebih luas. Setelah membahas
masalah-utama yang dihadapi maka solusi yang dipilih adalah pembuatan iklan dalam
bentuk komunikasi visual dengan menggunakan media Televisi.

Hasil dari pembuatan iklan televisi pada The Flow Distro yaitu dapat
menemukan beberapa masalah-masalah yang teranalisis, dan dapat memberikan solusi
untuk mengatasi masalah yang ada, selain itu juga sebagai media iklan untuk
menunjang dalam penjualan produk pada The Flow Distro.

Kata Kunci: Informasi, Periklanan, Promosi, Media
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ABSTRACT

The Flow Distro is a company engaged in Fashion Style. The Flow is a
pioneer distro standing in Prembun, Kebumen But over time many emerging modern
distros established in Kebumen and surrou area, and therefore to win the
competition in the sale of products indi orking on creating ads that have a
broader scope society
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