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o Kesuksesan hanya bisa diraih dengan upaya dan dengan disertai doa. 

o Jangan isi kehidupanmu dengan rasa iri dan dengki. 

o Selalu optimis di dalam hidup ini, karena tidak ada yang tidak mungkin di 

dunia. 
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INTISARI 

Dian Salon Supplier adalah toko peralatan salon yang terlengkap di 

Jogjakarta. Berbagai peralatan salon dan kecantikan lokal dan import tersedia di 

sini. Kami melayani penjualan set peralatan salon juga melayani peralatan 

kecantikan untuk perorangan. Harga yang kami tawarkan sangat bervariasi mulai 

dari yang terjangkau sampai yang mahal. Produk peralatan kecantikan yang dijual 

berkualitas. Dian Salon Suplier mengutamakan service untuk konsumennya mulai 

dari tempat yang nyaman, parkir luas sampai produk yang bergaransi. Kunjungi 

toko kami yang letaknya strategis yaitu di selatan jembatan layang lempuyangan 

sebelah timur jalan. Kedatangan anda akan kami sambut dengan ramah.  

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi 

pada Dian Salon Supplier dan mencoba memberikan Solusi agar media publikasi 

lebih optimal dengan dibuatkan video company profile. Peneliti menggunakan 

metode pengumpulan data, metode analisis berupa SWOT, dan perancangan iklan 

menggunakan storyboard. Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan 

melakukan tahapan produksi yang meliputi pembuatan gambar hingga 

menganimasikan gambar. Setelah itu, model selanjutnya adalah tahap pasca 

produksi yang meliputi review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap 

finishing berupa rendering dan distributing 

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan 

dan memperkenalkan DIAN SALON SUPPLIER kepada masyarakat luas. 

Disamping itu, iklan dapat menarik indera dan menarik minat, karena merupakan 

gabungan dari banyak media seperti gambar, suara, dan text, sehingga dengan 

multimedia perusahaan dapat menyampaikan informasi mengenai perusahaan 

dengan baik. 

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, Dian Salon Supplier 
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ABSTRACT 

 Dian Salon Supplier is the most comprehensive salon equipment store in 

Jogjakarta. Various beauty salon equipment and local and imported are available 

here. We serve sets of equipment beauty salon equipment also cater to individuals. 

The price we offer is very varied ranging from affordable to expensive. Beauty 

equipment products sold quality. Dian Salon Supplier prioritizing service to 

customers ranging from a comfortable, spacious parking lot until the product 

warranty. Visit our store that is located strategically in the south overpass 

Lempuyangan east road. Your arrival will be greeted with friendly. 

 Researchers tried to analyze the problem issues that occur at the Salon 

Dian Supplier and try to provide solutions that optimally publication media with 

video created company profile. Researchers used data collection methods, 

methods such as SWOT analysis, and design of advertising using the storyboard. 

Researcher using methods developed by the stages of production which includes 

the manufacture of images to animate the image. After that, the model is further 

post-production phase includes a review of the results of editing, sound effects 

giving up finishing stages such as rendering and distributing 

 Media campaigns in the form of video advertising, aims to promote and 

introduce the DIAN SALON SUPPLIER to the general public. Additionally, ads 

can attract and appeal to the senses, because it is a combination of a lot of media 

such as pictures, sounds, and text, so that the company can deliver multimedia 

information about the company very well. 

Keyword: television commercial, promotion, video, multimedia, Dian Salon 

Supplier 

 

 

 

 

 


