BAB 1
FPENDAHULUAN

1.1 [mllrﬂdlktnghlﬂlllh
Perkembangan dunia periklanan saat ini mengalami kemajuan yang sangat

Di dalam pembuatan iklan tentunya di perlukan efek visualisasi yang bisa

membuat iklan tersebut menjadi sangat menarik dan bersaing di pangsa pasar.
Akan tetspi untuk membust suatuy iklan dengan koalitas seperti itu
memerlukan peralaton utamanya kamern dengan frame rate nggi seperti

kamera Phastom Miro M32085 ying mampu merckam sampai rain — rata



frame 1540 frame per detik yang harganya sangat mahal yang mencapai
ratusan juta rupish, kemampuan kamera ini tentu tidak dapat dicapai oleh
kamera biasa yang hanya mempunyai kemampuan rata — rata 39 frame per
detik seperti kamers yang akan dipakai untuk produksi iklan ini yaitu Canon

video yang layak tayang di media elektronik khususnya televisi dengan
batasan ruang lingkup proses pra-produksi. produksi, dan pasca-produksi.
1.4 Tujuan Penulisan

Adapun tujuan dari penulisan ini adalsh untuk memenuhi syarat
memperolch gelar Sarjana S1 di Sekolah Tinggi Manajemen dan Informatika



AMIKOM YOGYAKARTA yang berorientasi pada system informasi .
sehingga dalam mengaplikasikan teori yang selama ini telah penulis terima
sesungguhnya.

1.5 Metode Fengumpulan Data



Metode yang dipakai dalam proses pengumpulan data tertermin dalam
berbagai tahapan vaitu :
Tahap 1 : Observasl
Pada tahap ini merupakan tahapan dimana proses penentuan objek yang

persembahan, motto. kata pengantar, dan dafter isi, daflar gambar don daftar
tabe! apabila diperiukan. Dan setelah bab ke-lima terdapat daftar pustaka dan
lampiran. Pembagian bab demi bab dalam skripsi ini adalah sebagai berikut :



Bah V : Penutup
Merupakan bagian akhir dari penulisan skripsi ini. Pada bab ini akan
diuraikan tentang kesimpulan dan saran dari pembahasan yang ada pada
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