BAB I
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

Orang Palu Recording Company (OPRC) salah salu tempat rekaman

Berdasarkan wraian di ots, maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dalam penyusunan skripsi yvang berjudul “Perancangan don Pembuatan
Iklan Imemet Orang Palu Recording Company Sebagai Media Promosi™”



1.2 Rumuosan Masalah

Berdasarkan Latar Belakang vang telah diuraikon distas maka penyvusun

merumuskun masaloh sebagai berikut “Bagaimana membuat [klan Internet Orang

Palu Becording Complany Sebagai Media Promosi 77

L. Memberikan solusi permasalahan Orang Palu Recording Company untuk
mempromosikan perusahaannya
Tujuan dari penelitian ini adalah:

l. Masaluh promosi studio yang hanya terbatas sekarang bisa di akses hinggn
keluar kota



2. Omng-omng dapat mengetahui adanys studio OPRC melalui situs
youtube,

1.5 Manfaat Penelitian
Manfast dari penelition yang penulis lakukan antara lan adalah

1. Manfaat bagi penulis

L Wawancarn { interview |
Wawancara vaitu mengadakan Tanya jawsb langsung kepada manager
marketing dan owner yang berdsssrkan pada tujuan penelitian yai



mencari data tentang Orang Palu Recording Company uniuk memperoleh
data yang konkrit dan lengkap sebagai bahan analisa dan penelitian,
Pengamat langsung ( Observasi )

Observasi sdalsh metode pengumpulan data dengan curn pengamatan
secara langsung techadap Orang PaltRecording Company .

Metode Qui

palu  recording Company

L= fasiliins

Tidak semua oraug bisa caeng
Keterbatasan alat mou(s IR THRTICT
Opportunities (peluang)

Upaya pemasaran  didukung  oleh  perkembangan  teknologi  yang
memanfaatkan sosial media dan juga melakukan promosi secara langsung
Threats (ancaman)



Adanya perkembangan teknologi yang dapat mematahkan cor pemasaran
seperti ini,

akhir sudah sesunai maka dilakukan rendering untuk melakukan packaging

hasil akhir dalam format video yang di inginkan,

165 Metode Testing

Pengujian hasil videe yang telah jadi sesuai standar video kompetisi



nasional, dengan cora membandingkan kualitas video dan audio iklan
tersebut dengan iklon vang telah oda sebelumiya vang telah sesua standar
nasional.

pada saat rekaman

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan dibahas tentang hal-hal vang sudah dicapai dalam

bagian-bagion sebelumnya, proses pengoreksian iklan, dan hasil implementasi
dari iklan yang sudah dibuat.



BAB V PENUTUP
untuk perbaikan dari proses pembuatan video iklan internet

DAFTAR PUSTAKA
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