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MOTTO 
 

"Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah" 

(HR.Turmudzi) 

 

"Allah mencintai  pekerjaan  yang apabila  bekerja  ia menyelesaikannya  dengan 

baik"   

 (H.R Thabrani) 

 

“Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal 

kamulah orang-orang yang paling tinggi derajatnya, jika kamu orang-orang yang 

beriman.” 

(Q.S. Al-Imran: 139) 
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INTISARI 

 Pada jaman yang serba digital sekarang ini banyak karya seni digital dan 
sangat menarik bagi masyarakat, khususnya multimedia seperti video yang 
semakin hari semakin meningkat dan semakin bervariasi modelnya. Begitu pula 
dengan kebutuhan masyarakat dengan informasi dan berita. pada umumnya 
masyarakat menyukai informasi atau berta bersifat menghibur dan interaktif 
seperti penyampaian informasi melalui audio visual. Setelah masyarakat 
menonton iklan televisi suatu lembaga atau perusahaan yang dikemas dengan 
audio visual secara menarik dan interaktif mereka akan penasaran dan mendorong 
masyarakat untuk mengetahui lebih rinci dan mempunyai minat untuk bergabung 
dengan lembaga tersebut. 
 TK Budi Mulia Dua Seturan dinilai perlu untuk memiliki sebuah iklan 
televisi yang menarik dan interaktif untuk media promosi bagi para calon siswa 
serta para masyarakat yang ingin mengetahui informasi tentang TK Budi Mulia 
Dua Seturan.  
 Perancangan iklan televisi ini akan mengkasilkan sebuah video dengan 
durasi sekitar 30 detik, dalam perancangan ini nanti akan menggunakan beberapa 
aplikasi serta beberapa alat pendukung dalam pengambilan gambar diantaranya 
adalah Adobe After Effect CS 6, Adobe Premiere CS 6, Adobe Photoshop CS 6, 
dan kamera DSLR dan dalam proses pembuatan iklan televisi ini nantinya akan 
menggunakan teknik liveshoot, greenscreen dan motion graphic. Diharapkan 
iklan televisi ini mampu memberikan informasi dan membuat TK Terpadu Budi 
Mulia Dua Seturan menjadi lebih dikenal masyarakat luas. 
 
Kata Kunci : Iklan Televisi, Motion Graphic, Greenscreen 
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ABSTRACT 

 In the all-digital era today many digital artwork and very appealing to the 
public, especially multimedia such as video is increasingly rising and increasingly 
varied models. Similarly, the needs of the community with information and news. 
the general public likes or berta information is both entertaining and interactive 
as the delivery of information through audio-visual equipment. After people watch 
television advertisement of an institution or company that is packed with 
interesting audio-visual and interactive way they will be curious and encourage 
the public to know more details and have an interest to join the agency.  
 TK Budi Mulia Dua Seturan judged necessary to have an attractive 
television commercials and interactive media campaign for prospective students 
as well as people who want to know information about TK Budi Mulia Dua 
Seturan.  
 The design of television advertising will mengkasilkan a video with a 
duration of about 30 seconds, in this design will be using multiple applications 
and multiple support tools in the shooting of which is Adobe After Effects CS 6, 
Adobe Premiere CS 6, Adobe Photoshop CS 6, and DSLR cameras and in the 
process of making television commercials will process liveshoot techniques, 
greenscreen and motiongraphic. The television advertising is expected to provide 
information and make TK Integrated Budi Mulia Dua Seturan become more 
widely known. 
 
Keywords : Television Advertising, Motion Graphic, Greenscreen 
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